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Resumen

El trabajo estima los multiplicadores Tipo | y Il de produccion y empleo en 34 sectores de la
economia peruana de los cuales 22 corresponden a sectores turisticos. Basados en la matriz de
produccién y el cuadro de oferta y utilizacion, COU, de 365x 101 productos y actividades del INEI
(2023) y las Cuentas Satélites del Turismo, CST (MINCETUR, 2021, 2022), las estimaciones de
los multiplicadores indican que por cada millén de soles de incremento de la demanda final total o
de sus componentes de la economia, en promedio para los 22 sectores turisticos la produccion
aumenta entre 100 mil y 974 mil soles en adicion al millén de soles. En términos de empleo, este
aumentaria entre 2.6 y 27 veces mas el empleo del promedio de empleo de dichos 22 sectores. De
otro lado, por cada millon de soles de incremento del valor agregado de los 34 sectores de la
economia la produccion se incrementaria en adicion a dicho millon soles en 848 mil soles.

JEL.: L83
Palabras claves: Multiplicadores, Turismo

Summary

This work estimates the Type | and Il multipliers of production and employment in 34 sectors of
the Peruvian economy, 22 of which correspond to tourism sectors. Based on the production matrix
and the supply and use table, COU, of 365x 101 products and activities from INEI (2023) and the
Tourism Satellite Accounts, CST (MINCETUR, 2021, 2022), the estimates of the multipliers
indicate that for every million soles of increase in total final demand or its components in the
economy, on average for the 22 tourism sectors, production increases between 100,000 and
974,000 soles in addition to the million soles. In terms of employment, this would increase
employment between 2.6 and 27 times the average employment of these 22 sectors. On the other
hand, for each million soles of increase in added value of the 34 sectors of the economy, production
would increase in addition to said million soles by 848 thousand soles.

Keywords: Multipliers, Tourism
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INTRODUCCION

En el periodo 2007-2019, la participacion del PBI del turismo en el PBI de la economia ha crecido
(aunque a tasas relativamente bajas, 0.6% por afio) lo que ha convertido a los productos, servicios
y sectores del turismo en motores del crecimiento del PBI de la economia en dicho el periodo. Asi,
mientras la tasa de crecimiento promedio anual del producto bruto interno de la economia crecia a
4.2%, la del turismo lo hacia al 5.2%. Como se observa en la Figura 1, estos dos productos
evolucionan de forma conjunta. Como consecuencia, en el evento del COVID-19 del 2020, la caida
del PBI real de casi 11% (INEI 2023a) en dicho afo, fue originado, entre otros factores, por la
caida del PBI turistico de 66.2%. Este PBI en el 2020 se redujo a casi la tercera parte del mismo
PBI en el 2019.

Figura 1
Evolucion del PBI real del Sector Turismo 2007-2020
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Fuente: INEI (2023a), MINCETUR (2021, 2022), Tello (2016). Elaboracion del autor?. Los valores estan en
soles constantes del 2007. El eje derecho muestras los valores del PBI del turismo, mientras que el izquierdo,
los PBI del Per.

2 Los datos de MINCETUR del 2007 al 2014 provienen de Tello (2016). El deflactor de PBI del turismo es el deflactor
del PBI.



El Cuadro 1 lista una serie de indicadores del sector turistico cuyas cifras son consistentes y
complementarias con la evolucion de la economia y el producto turistico. Asi, en términos del
indice de competitividad del turismo del Peru relativo al mundo, dicho indice en el 2019 se
mantiene de cerca al respectivo indice del 2015 siendo la principal fuente del indice la dotacion de
recursos naturales asociados al turismo. De otro lado, los demas indicadores del Cuadro 1 siguen
el patrdn relativamente creciente del PBI turistico del periodo 2015-2019.

Si bien todos estos indicadores son informativos en cuanto a la evolucion de los productos (o
servicios) turisticos, estos no miden los impactos econémicos en términos de produccion y empleo
ante cambios de la demanda de bienes y servicios y sus componentes. Consecuentemente, el
objetivo central del trabajo es estimar dichos impactos a través de los multiplicadores de
produccién y empleo. Estos multiplicadores miden los impactos econdémicos sobre la actividad o
industria turistica y proveen informacion de las interrelaciones entre los diversos sectores,
incluyendo las interrelaciones entre los sectores del complejo turistico y las interrelaciones de dicho
complejo con el resto de los sectores de la economia.

Para lograr el objetivo, el estudio se divide en tres secciones. La Seccion |, describe los aspectos
metodoldgicos de las estimaciones de los multiplicadores productivos Tipo |y Il. La Seccién I,
lista los célculos de dichos multiplicadores y la Seccion Il resume las principales conclusiones del
trabajo. También se incluye referencias y un anexo de cuadros complementarios.



Cuadro 1
Indicadores Internacionales y Nacionales del Sector Turismo 2015-2020

Unid. | 2015 | 2016 | 2017 | 2018 | 2019 | 2020
1 Indicadores de competitividad Puntaje % 48,3 | 50,0 53.6 46.9 n.d
de viajes y turismo Ranking 58/141 | 51/136 | 72/137 | 69/117 | nd
) . Puntaje % 54,8 58,3 55.1 53.3 n.d
1.1 | Ambiente Econémico .
Ranking 78/141 | 85/136 83/136 49/140 | n.d
1o |Ambiente Regulatorio o Politica Puntaje | % 51,7 | 333 n.d 516 | nd
"~ | econdmica Ranking 69/141 | 72/136 n.d 28/140 | nd
13 |Ambiente de Negocios y/o Puntaje | % 383 | 367 55.2 516 | nd
' Infraestructura Ranking 80/141 | 73/136 83/136 49/140 | nd
14 | Recursos naturales, culturales, Puntaje | % 46,7 | 55,0 71.2 483 | nd
| yhumanos Ranking 16/141 | 15/136 |  4/136 16/140 | nd
2 NuUmero de llegada de turistas internacionales Miles | 3.5 3.7 40 | 44 4.4 0.9
3 ’r\(lal;irgglr:?e(:e salidas de turistas peruanos Miles | 2.6 26 29 | 31 33 0.8
4 Ingreso de divisas sobre PBI (nominal) % 2.7 2.9 28 | 2.8 2.9 0.7
5 Numero de arribos de turistas nacionales y Miles | 481 515 | 518 | 554 | 631 | 363
extranjeros a establecimientos de hospedaje ’ ' ' ' ’ ’
6 Numero de arribos de turistas extranjeros a Miles | 7.4 74 79 | 80 8.3 18
establecimientos de hospedaje ' ' ' ' ' '
7 Numero de arribos de turistas nacionales a Miles | 40.8 135 | 440 | 475 | 5409 346
establecimientos de hospedaje ' ' ' ' ' '
8 Duracién media de estadia en hospedajes o Dias | 1.36 138 1136|133 | 133 | 203
establecimientos similares ' ' ' ' ' '
9 Numero de hoteles y establecimientos similares | Miles | 19.2 196 | 216 | 221 | 239 16.8




10 Consumo Turistico Interior sobre PBI

Y % 7.1 7.2 71 | 6.9 7.0 2.5
(nominal)

11 Porcentaje del Producto Bruto Interno

. , % 3.9 3.9 39 | 39 3.9 15
Turistico respecto al PBI Peru

Fuente: MINCETUR (2021, 2022); BCRP (2023), WEF (2023). Elaboracidn del autor. * Comprende el Gasto Turistico Receptivo, el Gasto
Turistico Interno (el cual incluye el gasto turistico emisivo, componente interno-Per(), y otros componentes.




l. MULTIPLICADORES DEL TURISMO: ASPECTOS METODOLOGICOS

El complejo industrial del turismo comprende una serie de sectores o industrias que producen
fundamentalmente servicios (siendo la excepcién los productos de artesania) que satisfacen las
necesidades de los consumidores residentes y no residentes del Perd. La Figura 2 grafica el
complejo turistico con sus principales sectores o industrias. De acuerdo con la Cuenta Satélite del
Turismo, CST (MINCETUR 2021) del 2015, la industria turistica total, propiamente dicha,
comprende la industria de productos (servicios) turisticos, y las industrias conexas y no conexas
del turismo. De acuerdo con UNWTO (2010). “El turismo es un fenémeno social, cultural y
econdmico relacionado con el movimiento de personas a lugares fuera de su lugar habitual de
residencia, siendo el placer la motivacion habitual.... El turismo se define como las actividades de
las personas, identificadas como visitantes. ...Un visitante denominado turista es un viajero que
realiza un viaje a un destino principal fuera de su entorno habitual, durante menos de un afio, para
cualquier proposito principal (negocios, ocio u otro proposito personal) que no sea ser empleado
por una entidad residente en el pais o lugar visitado. Estos viajes realizados por los visitantes
califican como viajes de turismo. EIl turismo se refiere a la actividad de los visitantes. ” (varias
paginas). Los tres sectores turisticos ofrecen los bienes y servicios que ‘consumen o demandan’
los visitantes. La Figura 2 también muestra otros seis sectores que proveen insumos o alimentan
al complejo industrial del turismo. Estos sectores se interrelacionan entre si y con los sectores
turisticos, por lo tanto, un aumento de la demanda del turismo no solo afecta la produccién del
turismo sino también afecta la produccion de todos los sectores de la economia a través del
mecanismo del multiplicador.

I.1 Multiplicadores Tipo | de Produccién y Empleo Originados por Cambios en la
Demanda Final®

Un ejemplo sencillo ilustra el concepto del multiplicador Tipo | de una economia. Supongamos
que existe solo dos sectores en la economia, el sector turismo, X, y el resto de los sectores, X,.
Sea Ay, una matriz cuadrada de orden 2%, cuyos elementos de la matriz son definidos como a;j =

(%)5; donde i,j = 1,2,y X;; es el valor de la produccion del sector ‘i’ que se vende al sector j’ y
J

Xj es el valor de produccion del sector ‘i°%, entonces:
[1] X1 =a11.X1 + a12.X5 + Dpq;
[2] Xy = ap1.X1 + a2. X5 + Dpa;

En [1], la produccion del sector “1” se destina al mismo sector con valor a,;.X;, al sector 2 con
valor de a,,. X, y a la demanda final con valor Dg;.

3 La metodologia mas general se describe en el Cuadro Al.
4 Esta matriz de coeficientes técnicos no se obtiene del Cuadro de Oferta y Utilizacion (COU) del INEI (2023d),

denotada en este trabajo como T. Esta se obtiene de Ay,.X. denominada matriz pura. Detalles en el Cuadro Al del
anexo de cuadros.

S Estos coeficientes son ajustados por los coeficientes de mercancias e industrias, usando la denominada matriz pura
(detalles en el Cuadro Al).

® Este valor de produccion puede ser de mercancias o de la industria j°. En el Cuadro Al se detalla la diferencia entre
estos dos valores.



Xii .. . .. - p
Sea Ay,” = [a;j = X—‘f], parai,j = 1,2 la matriz de coeficientes técnicos de esta economia
J

Entonces se puede reformular las ecuaciones [1] y [2] en términos de matrices:
X1 a11 12 Xy Drq
X2 az1 az2 X2 Dr

[3] )? = AXL')? + EF
Donde las flechas significan vectores. Asi, X es el vector de los valores de produccién de los dos

sectores de la economia, Ay, es la matriz de coeficientes técnicos y BF es el vector de los valores
de las demandas finales de los dos sectores que se destinan al consumo de las personas de la
economia. En [3] se observa con claridad, que para producir una unidad de valor de demanda final
de un determinado sector no s6lo se requiere de la produccion de dicho producto sino ademas se
requiere la produccion del resto de sectores que se utilizan como insumos en el proceso productivo
de dicho sector. El primer cambio del producto se denomina efecto directo y al segundo el indirecto.
La suma de todos los efectos directos e indirectos que genera el aumento de la demanda final de
cualquiera de los sectores se le denomina multiplicadores de produccion Tipo | y que son
originados por cambios en la demanda final. Estos multiplicadores, de cada sector pueden ser
obtenidos de [3] a través de la siguiente formula:

[4] X= au _AXL)_I-EF = L-BFF L=(—-Ax)™

7 Esta matriz se deriva de la matriz de produccion pura (detalles en Cuadro Al).
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FIGURA 2
Complejo Industrial del Turismo del Peru _

Fuente: Elaboracion del autor.
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La matriz L se le denomina matriz de Leontief8, y I es una matriz identidad de orden N que es el
numero de sectores productivos de la economia que en el ejemplo N = 2. La descomposicion de
la matriz L en [5] muestra los efectos directos e indirectos que genera un cambio en el valor de la
demanda final:

[5] L = (I - AXL)_l = I + AXL + A)Z(L++A?L

Cabe sefialar que por el hecho que los coeficientes técnicos son menores a uno entonces los efectos
indirectos cada vez son menores tal que A* tiende a cero. Por otro lado, si a;; = 0,para i # j,

entonces L seria una matriz diagonal tal que el elemento I;; = (1 — a;)~? tendria un valor mayor
auno. En el caso que el sector ‘i’ no use insumos intermedios de otros sectores entonces solo habria

efecto directo y X = D, y el multiplicador de produccion serfa igual a uno.

Dado que L = [l;;], entonces el multiplicador Tipo I del sector i (1 6 2) originado por un cambio
en la demanda final o de cualquiera de los componentes de la demanda final® seria:

[6] MIXj/DpC = Z?,:llji-DFci; ,j=1,2, N=2; Dg¢; > 0; Dpc = Dp; Diny; E;

(61" Myj/pp. = 2ie1liiij =12, N=2; Dpg; =1

Asi, My p . es el multiplicador de produccion del sector ‘j° cuando la demanda final o cualquiera
de sus componentes en todos los sectores cambia en una unidad. Note que cada l; es el

multiplicador de produccion del sector ‘j’ si s6lo cambia en una unidad la demanda final del sector
‘i”. Note que todas las ecuaciones del [1] al [6]” son validas aun cuando N > 2.1°

= L; . ;.
En el caso del empleo, sea a,y = [a;;x = X—’_], el vector de requerimiento técnicos de mano de obra

J
(L;) por unidad de producto en mercancias (X;) entonces la demanda de mano de obra para toda la
economia es:

-

[7] P = at,.X;
[7  LP = aly.(I — Ax)~L.Dp

Los multiplicadores Tipo | de empleo absoluto (M'Lj/BF) y relativo (MLj/BF) ante cambios
originados en el vector de la demanda final serian:

Olp _ & 1.
[8] oDy arx-L;
[9] M’Lj/BF =Y k=1 Akix- lij

[10] ML]-/BF =Zi=1(ak1x- Lj)/ajix;

8 Debido al creador de los multiplicadores y premio nobel de economia en 1973, Leontief (1951)

® Los componentes de la demanda final son: la demanda (consumo) de hogares, Cy; la de inversion, D,yy, la de
exportacion, E, y la del gobierno, D;. (Detalles en Cuadro Al).

10 Cuadro A1, del anexo de cuadros.
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La ecuacion [8] representa el vector fila de orden 1xS del cambio en la demanda de empleo (en
términos absolutos) de la economia por cada unidad de cambio de la demanda final de cada uno de
los S sectores de la economia. La ecuacion [9] representa lo mismo, pero el cambio en el empleo
en términos absolutos es para cada sector ‘j’ y la ecuacion [10] representa el cambio en el empleo
en términos relativos al coeficiente técnico del empleo de cada sector.

Basados en la CST del 2015 al 2020 (MINCETUR, 2021 y 2022), el Cuadro 2 muestra los 22
sectores y productos del complejo industrial turistico: 12 sectores comprenden los sectores
(productos) propiamente del turismo, 6 sectores corresponden a las industrias o sectores conexos
al turismo y 4 sectores a las industrias o sectores no conexos!!. Las cifras del Cuadro 2 sefialan,
por un lado, que los sectores del complejo turistico tienen eslabonamientos hacia atras (o compras)
con otros sectores de la economia y eslabonamientos hacia adelante (o ventas) a los otros sectores
de la economia. Los eslabonamientos hacia atras estan representados por el porcentaje del valor
del Consumo Intermedio (CI) respecto al valor de produccion®? (VP) de cada sector y los de hacia
adelante por el porcentaje del valor de la Demanda Intermedia (DI) del valor de la Demanda Total
Final (DTr) de cada sector. La magnitud de estos eslabonamientos o porcentajes inciden en la
magnitud de los multiplicadores y los impactos econémicos de aumentos en la demanda final
turistica. De otro lado, los valores del cuadro indican que los productos y/o servicios turisticos son
fundamentalmente bienes y servicios de consumo final y no intermedio, y que se interrelacionan
en produccion igual que el promedio de sectores en el Peru.

11 | os sectores conexos y no conexos producen bienes y servicios que pueden ser adquiridos o no por turistas
(visitantes, que pernoctan) o excursionistas (visitantes que no pernoctan). Tanto los sectores conexos como los no
conexos producen bienes y servicios estandar que no se afectan aunque no existiera actividades turisticas.

12 También denominado valor bruto de produccion.
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Cuadro 2
Indicadores Productivos del Complejo Turistico 2015-2020

2015 2019 2020
Sectores Demanda (%0) Costos (%) | Demanda (%) Costos (%) Demanda (%) Costos (%)
DI | D |D;|cI|vA|VvPB DI | Dy | Dy | CI| VA |VPEDI | D:|D;| CI|VA|VPB
VI. TURISMO 148 825. 100 4;5. 5;;. 100 125. 83. 100 425. 54.8 100 211 73. 100 455. 5;1. 100
VLI Productos Turfsticos 12.8 | 8 | 2045195 | agp | T | 8810 g0 | ) a0 | O [ 1)) % 00
\S/:esrl\{;(r:][[zz de alojamientos para 127 8;. 100 38. Gi’s. 100 150. 859. 100 42. 576 100 245 755. 100 32. Gé). 100
)S/(ek)r;/ki)(i:(ijzge provision de alimentos 75 952. 100 455)5. 5;1. 100 | 7.0 93. 100 421. 55 6 100 119 8;3. 100 4;. 5;3. 100
Egg;ljig:gz viadf% rre;{ransporte de 0.0 | 100 100 4;3. 55[. 100 | 00 | 100 100 2;3. 735 100 0.0 100 100 33. 63. 100
gggzj_ig:gz » rdgarrettrearr;[sporte de 112 888. 100 4;3. 5(:3[. 100 12. 8(?. 100 4??. 50.7 100 119 Sf. 100 45. Sf. 100
Ezg;jig:g: % rdzguatransporte de 487 53}. 100 322. 6;. 100 42. 561. 100 33?. 677 100 531 453. 100 311. 698. 100
Ezg;jig:g: de transporte aéreo de 145 855. 100 Gf. 38. 100 151. 858. 100 821. 18.8 100 318 6;3. 100 755. 2;. 100
ggrt\:;cnisso?tz alquiler de servicios 952 | 48 100 Zg. 7;1. 100 9;1. 57 100 5?2 125. 100 947 | 53 100 172. 8;. 100
?eg?\elpcciioa:dedriser\/vi:jes y otros 125 857. 100 371. 695)3. 100 1;:. 85. 100 32. 69.4 100 177 8§. 100 3::31. 6;3. 100
Servicios culturales 12.4 Sg ' 100 3(? ' 62' 100 13 ' 88 ' 100 42 " | 544 100 14.0 88 ' 100 42' Sg |1 100
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2015 2019 2020
Sectores Demanda (%) Costos (%) | Demanda (%0) Costos (%) Demanda (%) Costos (%)
DI | Dp |Dy| CI |VA|VPB DI | Dp | Dy | CI | VA |VPBDI |Dgp| Dy | CI|VA|VPB
- . . 90. | 10 | 41. | 59. 91. | 10 | 42. 10 90. | 10 | 38. | 61.
Servicios deportivos y recreativos | 9.6 4 0!l o 0 100 | 9.0 0 0 0 58.0 0 9.9 1 0 9 1 100
Comercio y Bienes caracteristicos
del Turismo, especificos de cada 76. | 10 | 37. | 62. 17. | 82. | 10 | 38. 10 73. | 10 | 36. | 63.
pais. (Productos y comercio de 234 6 0|7 | 3 100 3 7 0 9 611 0 263 7 0 1 9 100
productos de artesania).
Servicios  caracteristicos  del 32. |10 | 21. | 78. 64. |35 |10 | ,, | 111. | 10 32. | 10 92.
turismo, especificos de cada pais. 67.1 9 0| 3| 7 100 4 6 0 151 ' 5 0 67.4 6 0 75 5 100
. 85. | 10 | 35. | 65. 16. | 83. | 10 10 86. | 10 | 31. | 69.
VLII Industrias Conexas 141 9 0ol o 0 100 3 5 0 3.1 96.9 0 134 5 0 0 0 100
87. | 10 | 31. | 68. 11. ] 88. | 10 10 87. | 10 | 18. | 81.
Transporte Urbano 12.8 > 1ol 19 100 9 1 0 24 | 976 0 13.0 0 0 | 9 1 100
. - 10 | 30. | 69. 94. 10 10 10 | 17. | 82.
Servicios Fotogréaficos 95.6 | 44 0l o 3 100 4 5.6 0 1.0 | 99.0 0 959 | 41 0 3 5 100
. . 101. 10 | 48. | 51. 10 10 | 27. 10 | 100. | - | 10 | 39. | 60.
Cémaras y Asociaciones 3 -1.3 0! 5 5 100 0 0.0 0 0 73.0 0 4 04l o 4 5 100
N . . 92. | 10 | 19. | 80. 92. |10 | .., | 113. | 10 91. | 10 94,
Ensefianza Publica y Privada 7.9 1 0l 7 3 100 | 7.1 9 0 183. 3 0 8.8 5 0 5.5 5 100
Administracion Publica y 100 | 10 | 72. | 27. 10 | 61. 10 10 | 10 | 64. | 35.
Promocion del Turismo 0.0 0|0 8] 2 100 1 0.0 1 100 0 1 38.9 0 0.0 0 0 5 5 100
Comercio (no incluye comercio de 100 | 10 | 31. | 68. 10 10 10 | 10 | 19. | 80.
artesanfas) 0.0 ololals 100 | 0.0 | 100 0 2.8 | 97.2 0 0.0 0o lol3 7 100
. 63. | 10 | 61. | 39. 37.| 62. | 10 | 44. 10 62. | 10 | 54. | 45.
VLI Industrias No Conexas 36.1 9 0ol 0 0 100 5 4 0 3 55.2 0 37.9 1 0 9 3 100
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2015 2019 2020
Sectores Demanda (%) Costos (%) | Demanda (%0) Costos (%) Demanda (%) Costos (%)
DI | Dp |Dy| CI |VA|VPB DI | Dp | Dy | CI | VA |VPBDI |Dgp| Dy | CI|VA|VPB
Combustibles para Vehiculos 25. | 10 | 60. | 39. 79. | 20. | 10 | 44. 10 20. | 10 | 53. | 46.
Automotores 48 2 0] 5 5 100 5 5 0 0 56.0 0 80.0 0 0 ) 5} 100
Equipo de Campamento vy 94. | 10 | 45. | 54. 94. | 10 | 22. 10 91. | 10 | 35. | 64.
Excursionismo 5.2 8 0|5 5 100 | 5.3 7 0 8 72 0 84 6 0 9 1 100
. 69. | 10 | 60. | 39. 28. | 71. | 10 | 43. 10 72. | 10 | 53. | 46.
Comunicaciones 30.6 4 0l 2 5 100 5 4 0 9 56.1 0 27.8 9 0 5 5 100
., . 86. | 10 | 64. | 35. 13. | 86. | 10 | 49. 10 86. | 10 | 58. | 42.
Fabricacidn de Prendas de Vestir | 14.0 0 0| 3 7 100 7 3 0 4 50.6 0 13.7 3 0 0 0 100
. 60. | 10 | 46. | 53. 39. | 60. | 10 | 45. 10 61. | 10 | 43. | 56.
TOTAL PERU 39.9 1 0!l 6 | a 100 5 8 0 5 54.5 0 38.3 p 0 3 5 100

Fuente: MINCETUR (2021, 2022). Elaboracion del autor.
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Con respecto a las diferencias entre los tres grupos del complejo turistico, las cifras del Cuadro 2
indican que los sectores de las industrias conexas al turismo son las que tiene los méas bajos
porcentajes de los eslabonamientos de los respectivos porcentajes del complejo turistico.

1.2 Multiplicadores Tipo | de Grupo de Sectores Originados Por Demanda Final, Inversion y
Exportaciones

La formula [6]" representa los multiplicadores de los cambios de la produccion de cada sector j’
debido a cambios de una unidad de la demanda final, inversion, o exportaciones de todos los 34
sectores de la economia. Multiplicadores de grupos de sectores, K (donde Ny = 4; 6; 12,22, 34)
pueden ser obtenidos como promedio ponderado de los multiplicadores de los sectores del grupo
K. Las ponderaciones son las participaciones de las demandas finales, de inversiones o de
exportaciones de cada sector del grupo del total de las respectivas demandas del grupo. Las
férmulas del [11] al [13] indica dichos multiplicadores grupales.

[11] My /ppy = Z',fﬁl Wi My i; wi = Dpy . (legfl DFk)_l; Zﬁil wr =1; Ny =
4:6;12;22;34;

[12] MX/INVK = legi{l (U1k-MX/k; wix = INV. (Zg; INVk)_li ngl wixg =1;
Ny = 4;6;12; 22;34

[13] MX/EK = legi{l (UZk-MX/k; Wy = Ej. (ngl Ek)_li ZIIZL wy =1; Ny =
4:6; 12;2; 34;

De forma anéloga, en el caso de los multiplicadores de empleo absoluto y relativo Tipo | las
férmulas de los grupos de sectores serian:

[14]  M'L/p,=Shet @i Mk 0 = Dpr (Brk, D) ™Y Tpk  wr = 1; N = 4;6;12;22; 34;
[15] My pgy =Zi=1 @t Myj;

1.3 Multiplicadores Tipo | de Empleo y Produccién por cambios en el Valor Agregado*?

Al igual que los multiplicadores anteriores, la funcién de produccién que se asume para cada
mercancia e industria es de coeficientes técnicos fijos de los insumos intermedios, de los factores
productivos, y con economias de escala constante (o funcion de produccion homogénea de grado
uno).

Q—’_; i =j; ayj = 0i# j; ] lamatriz diagonal de orden S cuyos elementos de

J

la diagonal representan los coeficientes laborales de cada sector definido como la cantidad de
trabajadores empleados o demandados por unidad de producto de cada industria j’, y Ag = [a;; =

Sea Ao = [all-j =

%], la matriz de coeficientes técnicos de distribucion o de participaciones del valor de produccion

1

de la industria ‘i’ destinado o vendido a la industria ‘j” por unidad de produccion de la industria

13 Los valores de produccion industrial y de empleo que se requieren para estos multiplicadores provienen del cuadro
de oferta y utilizacién (COU) del INEI (2023d).
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‘1”’. Entonces se define los vectores de orden S de la demanda laboral, ZD, y el valor agregado, VA
de los S sectores de la economia mediante las siguientes formulas:

[16] IP=af,.Q;Q=45Q+VA;yL,=11"

[17] Q=W -4 VA= G.VA; G= (-4 =[gy]

Donde A% es lamatriz transpuesta de A; A%. Q es el vector de orden S de los consumos intermedios
de cada uno de los sectores de la economia. Transformando estas ecuaciones se obtienen los

multiplicadores de empleo y produccion industrial ante cambios en el valor agregado de la
economia. Asi:

, 0Q _ .
177 ==G;

[18] [P = al,.G.VA;
aLb

En las ecuaciones [17] y [19], la matriz G, denominada la matriz de Gosh (1958), representa la
matriz de multiplicadores de produccién de la industria originados por cambios en el valor
agregado de los sectores de una economia. En [19] y [19]’, el vector fila de orden 1xS, a{Q.G,
representa los multiplicadores de empleo en términos absolutos ante cambios del valor agregado.**
De estas ecuaciones se obtiene los multiplicadores de produccion, My;,v4, empleo absoluto,
M'y;va, Yy relativo, My ;,,,, de cada industria ante cambios del vector de valor agregado de los
sectores de la economia:

[20] Myjva = Zi=1 ks

[21]  M'Ljjva =Xh=1 Gk Gij

217 Myjva =Yi=1(Qu- 9ij)/aj;

Igual a los casos anteriores, los multiplicadores de produccién y empleo industriales ante cambios

del valor agregado, para grupos de K sectores se obtienen con promedios ponderados de los
respectivos multiplicadores de los sectores miembro del grupo. Asi:

[22] Moy, = Znks 0p-Moyars 0 = VAg. (SpE, VA)™S Tek o = 1;
Ny =4;6; 12;22;34;

' N ’ N -1 N
[23] M L/VAg = Zkfl wi.- M L/VAk) Wi = VA . (Zkfl VAk) ; Zk§1 wy = 1;
Nx = 4;6; 12;22;34

N N -1 N
[24] ML/VAK = Zki(l wk-ML/VAki wy = VAy. (Zk§1 VAk) ; Zk§1 wy = 1;
Ng = 4;6; 12;22;34

14 Cabe sefialar que el valor agregado de la economia es igual a la demanda doméstica nacional (o la demanda final
neta de importaciones) de la economia.
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1.4 Multiplicadores Tipo Il de Produccion Originados por Cambios en la Demanda Neta del
Consumo de Hogares*®

La Figura 3 ilustra la diferencia entre los multiplicadores Tipo | y Il y los tres efectos que estos
incluyen. Cuando hay un shock o cambio de la demanda final (o de sus componentes) de una
economia, por las interrelaciones productivas entre todos los sectores de dicha economia, se
originan tres efectos. El primero, denominado efecto directo, es el cambio de la produccién que se
requiere para poder satisfacer dicho cambio de demanda.'® El segundo, denominado efecto
indirecto, proviene del cambio de la produccion originado por los cambios de los insumos que se
requieren para la produccion del bien o servicio cuya demanda ha cambiado. Estos cambios de los
insumos también requieren del producto cuya demanda ha cambiado.l” El tercer efecto,
denominado efecto inducido, se origina por los ingresos que se generan por los cambios en los
insumos y produccion de los bienes y servicios de la economia que demandan factores
productivos.'® EI multiplicador Tipo | toma en cuenta los dos primeros efectos, el directo e
indirecto. EI multiplicador Tipo Il toma en cuenta los tres efectos, el directo, el indirecto, y el
inducido.

La medicion del efecto inducido mediante los multiplicadores requiere asumir que el consumo o

demanda de los hogares, C 1, sea producto de una actividad ‘productiva’ realizada por los hogares,
de tal forma que si la economia tiene S sectores la actividad de los consumidores sea la actividad
S + 1. Para efectivizar dicho supuesto primero se convierte las ecuaciones [1] y [2] en vectores:

[24] )? = AXL')? + 5F7
Luego la demanda final se descompone en el vector de demanda o consumo de hogares, EH, y el

resto de la demanda final denotada como C’, siendo este vector la nueva demanda final que no
incorpora el consumo de hogares.'® Sea X, el valor de la produccion (hipotética) de los hogares,

.. , . . . - C
entonces el vector de coeficientes técnicos (hipotéticos) de consumo de hogares, cy = [%]
H

representa el consumo de hogares por unidad de producto o de ingresos, X. Entonces el introducir
el vector de consumo de hogares a actividades productivas en la ecuacion [16] implica las
siguientes ecuaciones:

[24], )? = AXL')? + EH'XH+ F, donde BF = EH.XH'l' ?,

YH

—_— = N W.
[25] Xy =w'X+ayn. Xy + gob™; ayy =% V= [Wj = .

Xj !
Donde w; es la remuneracion de los trabajadores del sector ‘j” por unidad de produccion X;; yy,
son los ingresos de los trabajadores domésticos pagados por las familias y que se obtienen de INEI-

ENAHO (2015, 2019, 2020) y gob™ es el pago a los empleados publicos en los sectores turisticos
aplicando la proporcionalidad de las remuneraciones del producto turistico. Este pago también se

15 La metodologia mas general se describe en el Cuadro Al.

18 En la Figura 3, es la flecha que va del shock de demanda (1+X) hacia la derecha de los cambios de los productos
turisticos.

17 En la Figura 3, es la flecha que va de los insumos intermedios a la produccion de los sectores de la economia.

18 En la Figura 3, es la flecha que va de los ingresos a la produccidn turistica.

19 Esta demanda incluye la inversidn, las exportaciones y la demanda del gobierno.
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obtiene de INEI-ENAHO (2015, 2019, 2020). Las ecuaciones [24]’ y [25] se pueden convertir en
una sola ecuacion usando vectores y matrices. Asi, si:

X'=[X X4]tyC"= [C" gob"]t; entonces:
[26] )?11 — AQL.)?” + 511; y

[27] Ag(IL =

El orden de los vectores X'/; C!; w; ¢, es Sx1y la matriz cuadrada A, es de orden S + 1. Los
multiplicadores Tipo Il serian obtenidos de:

[28] X' =(-Al)LC
[29] X! =[M.CM LT = (1 - A
[30] 5 = L”;

Las formulas de los multiplicadores para cada sector j’ y los respectivos multiplicadores de grupos
de K sectores son respectivamente:

[31] M”Xj/ﬁ = Z?I=1 l{}i ] =1,34;
[32] MX/EK = 22151 wk-M"X/ki wi = C'g (Zgﬁl ') 211551 wr =1; Ny =
4:6;12;22; 34,
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1.5 Multiplicadores Tipo 1l de Empleo Absoluto y Relativo Originados por Cambios en la
Demanda Neta del Consumo de Hogares?

Para los multiplicadores de empleo se requiere el vector columna de orden (S + 1«1,
ax; = [ax;jl, ax;; = Lj/Xj paraj = 1,S;y para j = S + 1; ax;; = 0 de requerimientos laborales
por unidad de valor de produccion de mercancias de cada sector.?! Entonces

[33] LI[; = a)t“.)?” = a;:“.L%. 6”;
[34] &L4/sC! = ab,. L
Los multiplicadores del empleo absoluto y relativo Tipo Il del sector j serian:

11 _ S+1 I, - _ .
[35] M’ &= Xitvax-lj j=1,5;
i
11 _ S+1 YU . o = .
[36] IVIJL/E - Zi=1 aXli'alel ] = 15
La ecuacion [35] son los multiplicadores Tipo Il de empleo en valores a absolutos y la [36] en
términos relativos. De forma analoga a los casos anteriores, en el caso que exista agrupaciones de

K sectores por grupo, las formulas son:
Bl 0<wf=(Cf/ 2 <L B 00 =1
[32] M’Z’/’% = 2{<=1w§i,.M{{; j=15;

[33] MG =S 00 Ml j=15;

II. CALCULOS DE LOS MULTIPLICADORES TIPO | y Il DEL TURISMO 2015-2020

La seccion anterior ha descrito las diferencias conceptuales entre los multiplicadores Tipo 'y Il 'y
las caracteristicas productivas que influyen en la magnitud de los multiplicadores. Esta seccién
presenta las estimaciones de los multiplicadores usando las informaciones de la CST de los afios
2015, 2019 y 2020 (MINCETUR 2021, 2022), el COU del INEI (2023) e informaciones de INEI-
ENAHO (2023) para los mismos afos. Las estimaciones que se presentan se refieren a los
agregados 34 sectores de la economia, de los cuales 22 sectores corresponden al complejo turistico
descrito en la seccidn anterior. Las siguientes dos subsecciones describe las estimaciones de los
multiplicadores Tipo 1 y Il

I1.1 Multiplicadores Tipo | de Produccion y Empleo Originados por Cambios en la Demanda
Final y Valor Agregado

20 |os multiplicadores Tipo 'y Tipo Il de la produccién ante cambios en el valor agregado son casi iguales dado que
solo la demanda final neta del consumo de hogares produce los efectos inducidos. Los cambios del valor agregado
ocurren al interior de las empresas y no del mercado.

21 L; se obtiene del COU y X; de la matriz de produccion (las filas de mercancias)
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De acuerdo con la seccidn anterior para las estimaciones de los multiplicadores originados por
cambios en la demanda final y sus componentes se requiere construir, por un lado, la matriz de
produccion puray de ésta obtener la matriz de los coeficientes técnicos (Ay, y Ag.), y de otro Iado
la matriz insumo producto (MIO) que incluya los componentes de la demanda final (Dg), |
demanda o consumo de hogares (CH) de la inversion (D,NV) y de las exportaciones (E) 22 Los
Cuadros del 3 al 5 muestran la MI10O del 2015 al 2020 estimadas con los datos de la Cuentas Satélites
del Turismo, CST, del 2015, 2019, y 2020 (MINCETUR, 2021 y 2022) y a base de la metodologia
descrita en el Cuadro Al. De acuerdo con las Cuentas Satélites en esos afios una caracteristica
central del complejo turistico es la diferencia entre la participacion del PBI turistico en el PBI total
de economia y la respectiva participacion del empleo en el complejo turistico sobre o en relacion
con el empleo total. Asi, en el periodo 2015-2019, el promedio de la participacion en PBI fue de
3.9% mientras que la del empleo fue de 8.1%. En el 2020 las respectivas participaciones fueron
1.5% y 4.7%. Esto implica, que el turismo crea mayor nivel de empleo que de producto, tanto en
periodos de auge como el de crisis.?®

22 En el Cuadros Al del anexo se detallan las metodologias para elaborar estas dos matrices.
23 Cabe sefialar que las cifras estimadas de los Cuadros del 3 al 5 de los valores del turismo son aproximadas a los
respectivos valores de las CST.
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Cuadro 3: Oferta y Demanda de la Economia 2015 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE

DEMANDA AGREGADA DE LA

SECTORES LA ECONOMIA ECONOMIA
. AGROPECUARIO 53809 | 5377 | “0°° | 79842 | 43018 | 23846 | 3192 | 8886 | 79842
Productos Agropecuarios Comestibles (S1) 52485 | 4965 19889 77348 | 42145 | 23090 | 3264 | 8849 | 77348
Productos Agropecuarios No Comestibles (S2) 1414 | 412 668 2494 | 1773 | 756 -72 37 2494
1. PESCA (S3) 5589 22 1503 | 7114 4594 | 2509 0 11 7114
I11. MINERIA, GAS Y PETROLEO(S4) 77396 | 6413 | 4594 | 88403 | 28287 0 5749 | 54367 | 88403
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION (S5) 11305 33 | 4344 | 115427 | 21206 | 8435 85974 A
V. MANUEACTURAS 24088 | 11316 | 1025 456573 20727 | 15059 | 5024 48456 45657
8 3 22 6 9 2 3

Bebidas Alcohdlicas y no alcohdlicas (S6) 9707 926 | 9453 | 20086 | 6546 | 13464 | -51 127 | 20086
Alimentos Preparados Para el Consumo Humano (S7) | 68192 | 8314 21532 97831 | 25703 | 56726 | 857 | 14545 | 97831
,(Aslér)nentos Preparados Para el Consumo No Humano 4484 | 408 915 5807 | 2985 | 2076 | 278 | 468 | 5807
Resto de Manufacturas (S9) 15250 10251 70982 332849 17304 78333 49815 33316 33584
VI. TURISMO! 39772 | 8810 | 2116 | 50699 | 18576 | 17324 | 1649 | 13150 | 50699
V1.1 Productos Turisticos 35324 | 6880 | 1769 | 43973 | 16200 | 13598 | 1649 | 12526 | 43973
Servicios de alojamientos para visitantes (S10) 6102 | 1038 97 7237 | 3048 | 377 | 942 | 2870 | 7237
Servicio de provision de alimentos y bebidas. (S11) 8768 | 675 529 9972 | 2258 | 5324 | 201 | 2189 | 9972
Servicios de transporte de pasajeros via férrea (S12) 323 15 54 392 0 0 151 | 241 392
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Cuadro 3: Oferta y Demanda de la Economia 2015 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE DEMANDA AGREGADA DE LA
SECTORES LA ECONOMIA ECONOMIA
X M T Or DI Cy |Dy| E Dy

(Ssei\éi)cios de transporte de pasajeros por carretera 8596 | 703 0 9299 | 3516 | 4665 | 189 | 930 | 9299
Servicios de transporte de pasajeros por agua (S14) 101 0 3 105 52 3 27 23 105
Servicios de transporte aéreo de pasajeros (S15) 4701 | 3138 | 389 8228 | 4097 | 771 61 | 3299 | 8228
Servicios de alquiler de servicios de transporte (S16) 164 3 1 169 167 1 0 1 169
Agencias de viajes y otros servicios de reserva (S17) 1491 | 127 142 1759 625 54 77 | 1003 | 1759
Servicios culturales (S18) 1635 | 663 169 2467 | 1088 | 402 0 978 2467
Servicios deportivos y recreativos (S19) 1431 | 325 248 2003 584 | 1280 0 139 2003
Comercio y Bienes caracteristicos del Turismo,
especificos de cada pais. (Produccion y comercio de 1528 171 133 1832 535 484 0 812 1832
productos de artesania) (S20)
Servicios caracteristicos del turismo, especificos de
cada pais (Servicios vinculados al transporte aéreo; 483 22 4 508 229 237 0 42 508
servicios financieros y seguros) (S21)
VLIl Industrias Conexas 1850 | 607 | -446 | 2010 254 | 1756 0 0 2010
Transporte Urbano (S22) 559 376 -40 896 42 854 0 0 896
Servicios Fotograficos (S23) 157 0 5 162 155 7 0 0 162
Camaras y Asociaciones (S524) 30 0 1 31 31 0 0 0 31
Ensefianza Publica y Privada (S25) 294 231 0 525 27 498 0 0 525
é%rg)mlstracmn Pablica y Promocion del Turismo 397 0 0 397 0 397 0 0 397
Comercio (no incluye el comercio de artesanias) (S27) | 412 0 -412 0 0 0 0 0 0
VL1 Industrias No Conexas 2599 | 1323 | 794 | 4716 | 2122 | 1970 0 624 | 4716




Cuadro 3: Oferta y Demanda de la Economia 2015 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE DEMANDA AGREGADA DE LA
SECTORES LA ECONOMIA ECONOMIA
Combustibles para Vehiculos Automotores (528) 903 456 288 1648 | 1292 | 141 0 215 1648
Equipo de Campamento y Excursionismo (S29) 204 148 81 433 124 239 0 70 433
Comunicaciones (S30) 311 157 38 506 75 356 0 74 506
Fabricacion de Prendas de Vestir (S31) 1181 | 562 387 2129 630 | 1234 0 265 2129
V11, OTROS SERVICIOS 20590 | 10480 | 8382 | 433268 | 10074 | 270 | 33 | 3757 | 4930
3
Servicios de Tecnologia de Informacion y 30704 | 2315 | 2700 | 35718 | 15905 | 18272 | 859 | 683 | 35718
Comunicaciones (S32)
Transportes (S33) 51460 0 -1483 | 49978 | 18198 | 32208 | -428 0 49978
Resto de servicios (S34) 42;'43 8174 | 8504 | 347572 12;164 21296 -108 | 3074 34;57
1

Fuente: INEI (2023), MINCETUR (2022). Cuadro Al. Elaboracién propia. * De acuerdo con la CST (2015-2020), la demanda total (D}) es el Consumo Turistico
Total comprende: i) el Consumo Turistico Interior; y ii) el Gasto Turistico (nacional) Emisivo (componente externo). Este Gltimo rubro es parte de las

importaciones (IW). De otro lado, el Consumo Turistico interior comprende: i) el Gasto Turistico Receptivo (E), ii) Gasto turistico (nacional) emisivo (componente
interno-Per); iii) Gasto Turistico Interno; y iv) Otros componentes del consumo turistico. A excepcion de E, este Gltimo componente es igual a DI + Cy + Dy,
los cuales incluye otra parte de las importaciones. Se asume que la demanda turistica del gobierno es cero o esté incluida en la demanda intermedia (DI).
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Cuadro 4: Oferta y Demanda de la Economia 2019 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA | DEMANDA AGREGADA DE LA
SECTORES ECONOMIA ECONOMIA

X M T O; DI Cy | Dwv | E D;
l. AGROPECUARIO 65761 | 6406 | 25997 | 98164 | 50324 | 28905 | 4356 | 14579 | o
Productos Agropecuarios Comestibles (S1) 64270 | 6016 | 25234 | 95520 | 48679 | 27957 | 4338 | 14546 95052
Productos Agropecuarios No Comestibles (S2) 1491 | 390 763 2644 | 1645 948 18 33 2644
1. PESCA (S3) 7500 | 2 | 2360 | 9871 | 5850 | 4010 | O | 11 | 9871
I11. MINERIA, GAS Y PETROLEO(S4) 10308 10018 | 6802 11290 34015 | 0 | -98 | 84983 1339
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION (S5) 13252 20 | 5758 14;‘31 28953 | 13789 10;54 31 1‘1‘;‘3
 MANUFAGTURAS 27478 | 12845 | 12135 | 52450 | 24187 | 16979 | (o o[ oo | 5245

6 7 0 3 7 8 03
Bebidas Alcohdlicas y no alcohdlicas (S6) 12437 | 936 | 12133 | 25506 | 8507 | 16298 | 493 208 25650
. 11211 1121

Alimentos Preparados Para el Consumo Humano (S7) | 78251 | 9792 | 24072 5 29425 | 63221 | -450 | 19919 15
,(Aslér)nentos Preparados Para el Consumo No Humano 5165 | 659 1044 | 6868 | 3419 | 2459 | 287 703 | 6868
Resto de Manufacturas (S9) 17293 11307 84101 38210 20252 87820 | 50139 | 41618 3321
VI. TURISMO? 49211 | 11288 | 2450 | 62949 | 22251 | 23130 | 1886 | 15681 62994
VL1 Productos Turisticos 42016 | 6738 | 2047 | 50801 | 17020 | 16957 | 1886 | 14937 | >
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Cuadro 4: Oferta y Demanda de la Economia 2019 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA DEMANDA AGREGADA DE LA

SECTORES ECONOMIA ECONOMIA
X M T Or DI Cu | Dy | E Dy

Servicios de alojamientos para visitantes (S10) 6232 | 973 112 7318 | 2633 382 884 | 3419 | 7318
Servicio de provision de alimentos y bebidas. (S11) 11252 | 874 612 | 12737 | 2867 | 7002 | 260 | 2608 12773
Servicios de transporte de pasajeros via férrea (S12) 546 32 62 641 0 0 339 302 641
(Sg{\éi)cios de transporte de pasajeros por carretera 10186 | 818 0 11004 | 3940 | 5737 | 219 | 1108 11400
Servicios de transporte de pasajeros por agua (S14) 127 0 4 131 66 4 34 27 131
Servicios de transporte aéreo de pasajeros (S15) 5730 | 2602 450 8783 | 3832 970 51 3930 | 8783
Servicios de alquiler de servicios de transporte (S16) 278 6 2 286 283 1 0 2 286
Agencias de viajes y otros servicios de reserva (S17) 1925 164 164 2253 880 78 100 | 1195 | 2253
Servicios culturales (S18) 1864 | 694 195 2753 | 1100 488 0 1165 | 2753
Servicios deportivos y recreativos (S19) 1702 | 379 287 2367 648 1554 0 165 | 2367
Comercio y Bienes caracteristicos del Turismo,
especificos de cada pais. (Produccion y comercio de 1359 155 154 1668 344 357 0 968 | 1668
productos de artesania) (S20)
Servicios caracteristicos del turismo, especificos de
cada pais (Servicios vinculados al transporte aéreo; 815 41 5 861 428 383 0 50 861
servicios financieros y seguros) (S21)
VI.1I Industrias Conexas 2806 | 1212 | -690 | 3328 472 2856 0 1 3328
Transporte Urbano (S22) 945 775 0 1720 103 1617 0 0 1720
Servicios Fotogréaficos (S23) 265 0 6 271 262 9 0 0 271
Camaras y Asociaciones (S24) 51 0 1 51 51 0 0 0 51
Ensefianza Publica y Privada (S25) 497 436 0 934 55 878 0 0 934
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Cuadro 4: Oferta y Demanda de la Economia 2019 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADADE LA | DEMANDA AGREGADA DE LA
SECTORES ECONOMIA ECONOMIA

X M T Or DI Cu | Dy | E Dy
,édzrg)mlstramon Pablica y Promocion del Turismo 352 0 0 352 0 352 0 0 352
Comercio (no incluye el comercio de artesanias) (S27) | 696 0 -696 0 0 0 0 0 0
VLI Industrias No Conexas 4389 | 3338 | 1092 | 8820 | 4759 | 3317 0 743 | 8820
Combustibles para Vehiculos Automotores (528) 1526 | 1154 402 3083 | 2629 198 0 256 | 3083
Equipo de Campamento y Excursionismo (S29) 345 304 109 758 315 359 0 83 758
Comunicaciones (S30) 525 398 44 967 162 716 0 88 967
Fabricacion de Prendas de Vestir (S31) 1994 | 1482 537 4013 | 1654 | 2044 0 316 | 4013
VII. OTROS SERVICIOS 64453 18328 | 10143 56142 1 20043 | 35495 594 | 5440 5614

0 4 5 4 7 25
Servicios de Tecnologia de Informacion y 30972 | 3138 | 3547 | 46657 | 19406 | 25394 | 1091 | 766 | Y090
Comunicaciones (S32) 7
Transportes (S33) 65605 | 1061 | -1989 | 64678 | 23986 | 41335 | -643 0 64;367
Resto de servicios (S34) 53295 14129 | 10299 45809 15;04 28322 145 | 4674 4380

2

Fuente: INEI (2023), MINCETUR (2022). Cuadro Al. Elaboracidn propia. ! De acuerdo con la CST (2015-2020), la demanda total (BT) es el Consumo Turistico
Total comprende: i) el Consumo Turistico Interior; y ii) el Gasto Turistico (hacional) Emisivo (componente externo). Este Gltimo rubro es parte de las importaciones

(M). De otro lado, el Consumo Turistico interior comprende: i) el Gasto Turistico Receptivo (E), ii) Gasto turistico (nacional) emisivo (componente interno-Peru);
iii) Gasto Turistico Interno; y iv) Otros componentes del consumo turistico. A excepcion de E, este Gltimo componente es igual a DI + EH +
anv, los cuales incluye otra parte de las importaciones. Se asume que la demanda turistica del gobierno es cero o esta incluida en la
demanda intermedia (m).
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Cuadro 5: Oferta y Demanda de la Economia 2020 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA

DEMANDA AGREGADA DE LA

SECTORES ECONOMIA ECONOMIA

X M T 0, DI Cy | Dy E Dy
I. AGROPECUARIO 68193 | 6820 | 29404 10‘7‘41 49646 | 33312 | 4568 | 16891 12‘7‘4
Productos Agropecuarios Comestibles (S1) 67069 | 6543 | 28823 10243 48414 | 32602 | 4551 | 16868 1224
Productos Agropecuarios No Comestibles (S2) 1124 | 277 581 1982 | 1232 710 17 23 1982
1. PESCA (S3) 7819 | 1 | 2126 | 9946 | 6340 | 3599 | O 7 | 9946
- , 10208 1020

111. MINERIA, GAS Y PETROLEO(S4) 02183 | 4144 | 5760 | 1022 | 25469 | 0 | -3382 | 80000 | ‘o
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION (S5) 12374 31 | 5430 13i20 27879 | 14906 | 90384 | 32 1(3)?
. MANUFACTURAS 24637 | 11936 | 10796 | 47360 | 20284 | 17975 |y | gpue | 4736

0 3 4 7 2 2 97
Bebidas Alcohélicas y no alcohélicas (S6) 10536 | 755 | 9823 | 21114 | 4724 | 15570 | 659 | 161 21411
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Cuadro 5: Oferta y Demanda de la Economia 2020 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA

DEMANDA AGREGADA DE LA

SECTORES ECONOMIA ECONOMIA

X M T Or DI Cu | Dwv | E | Dp
. 11855 1185

Alimentos Preparados Para el Consumo Humano (S7) | 81968 | 10962 | 25624 4 23964 | 72861 | 2761 | 18968 54
,(A\Slér)nentos Preparados Para el Consumo No Humano 1976 | 656 1051 | 6683 | 3399 | 2563 | 203 518 | 6683
Resto de Manufacturas (S9) 14889 10899 71466 32234 17(5)75 88758 | 33004 | 34828 3%3
VI. TURISMO! 17235 | 3848 900 | 21983 | 7835 | 9984 | 664 | 3500 21398
. 1784

V1.1 Productos Turisticos 14471 | 2624 752 | 17848 | 6571 | 7279 | 664 | 3334 8
Servicios de alojamientos para visitantes (S10) 2183 | 359 41 2583 | 1395 100 325 762 | 2583
Servicio de provision de alimentos y bebidas. (S11) 3942 | 323 225 4490 | 1115 | 2697 96 581 | 4490
Servicios de transporte de pasajeros via férrea (S12) 178 9 23 210 0 38 101 71 210
(Ssei\él)(:los de transporte de pasajeros por carretera 3569 | 306 0 3875 814 9732 82 247 | 3875

Servicios de transporte de pasajeros por agua (S14) 45 0 1 46 24 4 12 6 46
Servicios de transporte aéreo de pasajeros (S15) 2007 | 1119 165 3291 | 2220 173 22 876 | 3291

Servicios de alquiler de servicios de transporte (S16) 91 2 1 93 92 1 0 0 93
Agencias de viajes y otros servicios de reserva (S17) 466 41 60 568 256 21 25 266 568
Servicios culturales (S18) 653 257 72 982 355 367 0 260 982
Servicios deportivos y recreativos (519) 596 139 105 840 117 687 0 37 840
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Cuadro 5: Oferta y Demanda de la Economia 2020 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA DEMANDA AGREGADA DE LA
SECTORES ECONOMIA ECONOMIA

X M T Or DI Cu | Dwv | E | Dp
Comercio y Bienes caracteristicos del Turismo,
especificos de cada pais. (Produccion y comercio de 476 57 57 589 116 258 0 216 | 589
productos de artesania) (S20)
Servicios caracteristicos del turismo, especificos de
cada pais (Servicios vinculados al transporte aéreo; 266 12 2 280 67 201 0 11 280
servicios financieros y seguros) (S21)
VLIl Industrias Conexas 1332 | 360 -225 | 1468 120 1348 0 0 1468
Transporte Urbano (S22) 308 226 0 535 13 521 0 0 535
Servicios Fotogréaficos (S23) 87 0 2 89 83 6 0 0 89
Camaras y Asociaciones (S24) 16 0 0 17 17 0 0 0 17
Ensefianza Pablica y Privada (S25) 162 134 0 296 7 289 0 0 296
édzrg)inistracién Publica y Promocion del Turismo 539 0 0 539 0 539 0 0 539
Comercio (no incluye el comercio de artesanias) (S27) | 227 0 -227 0 0 0 0 0 0
VLI Industrias No Conexas 1431 | 864 373 2668 | 1145 | 1358 0 166 | 2668
Combustibles para Vehiculos Automotores (S28) 498 299 136 933 748 128 0 57 933
Equipo de Campamento y Excursionismo (S29) 112 87 37 237 104 114 0 19 237
Comunicaciones (S30) 171 103 16 290 15 256 0 20 290
Fabricacion de Prendas de Vestir (S31) 650 376 183 1208 278 860 0 70 1208
VII. OTROS SERVICIOS *9%07 | 14882 | -06863 | O100% | 199521 32332 | g53 | 53g9 | O
Servicios de Tecnologia de Informaciony 41048 | 2828 | 4188 | 48064 | 18163 | 28902 | 293 | 706 | *80°
Comunicaciones (S32) 4
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Cuadro 5: Oferta y Demanda de la Economia 2020 (Millones de Soles)

OFERTA AGREGADA DE LA

DEMANDA AGREGADA DE LA

SECTORES ECONOMIA ECONOMIA
X M T O; DI Cy | Dy E D,
Transportes (S33) 55406 | 0 | -2268 | 53138 | 22266 | 30975 | -217 | 114 53813
Resto de servicios (S34) P01 | 12054 | -gg783 | 100 | 140091 20344 | 777 | ggeg | 406

Fuente: INEI (2023), MINCETUR (2022). Cuadro A1l. Elaboracion propia. * De acuerdo con la CST (2015-2020), la demanda total (5T) es el Consumo Turistico
Total comprende: i) el Consumo Turistico Interior; y ii) el Gasto Turistico (hacional) Emisivo (componente externo). Este Ultimo rubro es parte de las importaciones

(M) De otro lado, el Consumo Turistico interior comprende: i) el Gasto Turistico Receptivo (E) ii) Gasto turistico (nacional) emisivo (componente interno-Per();
iii) Gasto Turistico Interno; y iv) Otros componentes del consumo turistico. A excepcion de E, este Gltimo componente es igual a DI + CH + D,NV los cuales

incluye otra parte de las importaciones. Se asume que la demanda turistica del gobierno es cero o esta incluida en la demanda intermedia (DI).
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Los Cuadros del 6 al 8 muestran las estimaciones, por un lado, de los multiplicadores Tipo | de
produccion de mercancias, My pr, y de empleo absoluto, M’; /pr, y relativo, M, ante cambios
de la demanda final, y de cambios en inversion, My, yy, Y exportaciones, My g, y de otro lado,
los multiplicadores Tipo | de produccion industrial, My, 4, y de empleo absoluto, M'; 4, ¥
relativo, M,y ,, ante cambios del valor agregado. Todos ellos para los afios 2015, 2019 y 2020.

Las cifras de estos cuadros indican en primer lugar, que para los sectores del complejo turistico y
para el resto de los sectores incluyendo el promedio del Perd, los 6rdenes de magnitud de todos los
multiplicadores son similares. Aunque, las magnitudes de los multiplicadores del 2015 son
ligeramente mayores a los del 2019 y 2020. Este resultado refleja la parte conceptual de los
multiplicadores derivados de las matrices insumo producto que asumen coeficientes técnicos fijos.
Asi, a pesar de la crisis de la pandemia del COVID-19, los multiplicadores se mantienen
relativamente constantes.

Segundo, existen diferencias significativas entre los multiplicadores de shocks de demanda de los
shocks de valor agregado. Para el complejo turistico, los shocks de demanda tienen menores efectos
sobre la produccién de mercancias que los respectivos shocks de valor agregado sobre la
produccién industrial. Contrariamente, los shocks de valor agregado tienen mayores efectos que
los de demanda para el empleo en términos absoluto y relativo. Estos resultados se deben a que,
por un lado, el producto o servicio turistico es fundamentalmente un bien o servicio de consumo
final y no se usa mucho como bien o servicio intermedio, y de otro lado, que el producto turistico
requiere de insumos de los productos de los otros sectores. Para los sectores no turisticos, los shocks
de demanda tienen mayores efectos sobre la produccion de mercancias que los respectivos shocks
de valor agregado sobre la produccion industrial. En cambio, los shocks de valor agregado tienen
mayores efectos que los de demanda para el empleo en términos absoluto y relativo. Dichos
resultados provienen del hecho de que productos de los sectores no turisticos se requieren en mayor
proporcién en otras industrias, que la respectiva proporcion de los sectores turisticos.

Tercero, los impactos sobre el empleo son mayores que los respectivos impactos sobre la
produccion de mercancias e industrial para los sectores del complejo turistico. Sin embargo, en
muchos sectores no turisticos y para el promedio de sectores en el Perd, los impactos del empleo
relativo son mayores que los respectivos impactos en el empleo relativo de los sectores del
complejo turistico.
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Cuadro 6: Multiplicadores Tipo | de Produccion (Mxor), Valor Agregado (Mqwa), y Empleo Absoluto

(M’upr; M’ ve) ¥ Relativo (Mupe; Muva), 2015

Producto o Actividad My pr | Mx;iny | Mx/g | Moya | M'pr | Mypr | M'jya | Myjya
I. AGROPECUARIO 3566 | 2.854 | 3576 | 1.533 | 95527 | 1.234 | 117.318 | 1.526
Productos Agropecuarios | 5 o10 | 5g54 | 3586 | 1.535 | 96.204 | 1.231 |110.235 | 1.539
Comestibles

Productos Agropecuarios | 4 1o1 | 9000 | 1.144 | 1.468 | 62.455 | 1.373 | 47.678 | 1.052
No Comestibles

Il. PESCA 1.206 | 0.000 | 1.204 | 1.757 | 26.757 | 1.539 | 19.645 | 1.125
I11. MINERIA, GAS Y

PETROLEO 3203 | 1.872 | 3112 | 1.849 | 12.265 | 4589 | 28.186 | 10.804
IV. ENERGIA Y

CONSTRUCCION 2111 | 1.448 | 2.048 | 2.026 | 20.390 | 2.131 | 26.273 | 2.600
V. MANUEACTURAS | 8.861 | 5770 | 8.880 | 2.341 | 33.836 | 4.959 | 122.924 | 15.384
Bebidas Alcoholicasyno | 1 450 | 0000 | 1.326 | 2.307 | 29.079 | 6.686 | 10.587 | 2.424
alcohdlicas

Alimentos Preparados 2671 | 1.987 | 2.645 | 2.359 | 58.081 | 8.523 | 27.533 | 4.166
Para el Consumo Humano

Alimentos Preparados

Para el Consumo No 1200 | 1.150 | 1.198 | 2.481 | 62.046 | 29.654 | 7.992 | 3.223
Humano

Resto de Manufacturas 12.405 | 5.862 | 11.739 | 2.336 | 22.866 | 2.781 | 160.029 | 19.714
VI. TURISMO 1147 | 1.048 | 1.161 | 1.906 | 31.052 | 3.646 | 19.599 | 1.342
V1.1 Productos 1164 | 1.048 | 1.165 | 1.900 | 31.540 | 3.854 | 19.777 | 1.374
Turisticos

Servicios de alojamientos | 4 129 | 1042 | 1.168 | 1.750 | 23.558 | 2.086 | 14.378 | 1.273
para visitantes

Servicio de provisionde | 4 4o | 4050 | 1.132 | 1.986 | 49.711 | 1.890 | 28.559 | 1.086
alimentos y bebidas.

Servicios de transporte de | | ) | 1000 | 1.000 | 2.004 | 15.240 | 5.149 | 2.960 | 1.000
pasajeros via férrea

Servicios de transporte de | | 1a9 | 4 053 | 1174 | 2.000 | 27.494 | 1.814 | 18576 | 1.225
pasajeros por carretera

Servicios de transporte de | 1 )0 | 1001 | 1,003 | 1.629 | 15507 | 2.313 | 6.780 | 1.011
pasajeros por agua

Servicios de transporte 1222 | 1.066 | 1.210 | 2.353 | 20.364 | 14.642 | 5293 | 3.805
aéreo de pasajeros

Servicios de alquiler de 1.010 | 0000 | 1.008 | 1.487 | 10.754 | 2.992 | 3.742 | 1.041

servicios de transporte
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Agencias de viajes y otros

ne 1211 | 1202 | 1.210 | 1521 | 26,579 | 1.492 | 21.587 | 1.212
servicios de reserva

Servicios culturales 1195 | 0.000 | 1.193 | 1.742 | 23.116 | 1.824 | 15.044 | 1.187
Servicios deportivos y 1.105 | 0.000 | 1.104 | 1.769 | 21.113 | 2.050 | 11.573 | 1.124
recreativos

Comercio y Bienes

caracteristicos del

Turismo, especificos de 1.039 | 0.000 | 1.038 | 1.821 | 15.921 | 2.451 | 7.006 | 1.078
cada pais. (Produccion y

comercio de productos de

artesania)

Servicios caracteristicos

del turismo, especificos de

cada pais (Servicios 1.013 | 0.000 | 1.012 | 1.402 |111.930 | 1.056 |106.244 | 1.002
vinculados al transporte

aéreo; servicios

financieros y seguros).

VLI Industrias Conexas | 1.001 | 0.000 | 1.003 | 1.658 | 36.489 | 1.371 | 26.655 | 1.001
Transporte Urbano 1.002 | 0.000 | 1.002 | 1.649 | 34.553 | 1.298 | 26.660 | 1.002
Servicios Fotograficos 1.010 | 0.000 | 1.009 | 1.572 | 34.886 | 1.311 | 26.792 | 1.006
Camaras y Asociaciones 1.002 | 0.000 | 1.002 | 1.947 | 39.844 | 1.497 | 26.654 | 1.001
Ensefianza  Piblica y | 1 591 | 9000 | 1.001 | 1.386 | 31.893 | 1.198 | 26.642 | 1.001
Privada

Administracion Pablica y | 4 o0 | 0000 | 1.000 | 2.496 | 46.459 | 1.745 | 26.619 | 1.000
Promocién del Turismo

Comercio (no incluye el | o o0 | 5000 | 0.000 | 1597 | 0.000 | 0.000 | 26.619 | 1.000
comercio de artesanias)

VLI Industrias - No | 3 607 | 0000 | 1.063 | 2.284 | 22.146 | 2.963 | 8319 | 1.113
Conexas

Combustibles Para| 4 104 | 0.000 | 1.091 | 2.180 | 17.568 | 2.351 | 8.858 | 1.185
Vehiculos Automotores

Equipo de Campamento y | 4 4ag | 000 | 1.038 | 2.039 | 23534 | 3.149 | 7.812 | 1.045
Excursionismo

Comunicaciones 1.005 | 0.000 1.005 | 2.195 | 23.206 | 3.105 7.552 1.011
\F/aet;ﬁfac'on de Prendas de | 1 \or | 0000 | 1.062 | 2.463 | 22.642 | 3.030 | 8220 | 1.100
VI, OTROS

SERVICIOS 7.468 | 1.366 | 7.016 | 1.791 | 28.439 | 1.800 | 125.324 | 7.060
Servicios de Tecnologia de

Informacion y | 1.940 | 1.366 | 1.904 | 2.157 | 21.524 | 3.297 | 20.823 | 3.178

Comunicaciones
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Transportes 1.906 | 0.000 | 0.000 | 2.066 | 25.498 | 2.091 | 26.769 | 2.208
Resto de servicios 8.752 | 0.000 | 8.152 | 1.748 | 29.472 | 1.626 | 139.685 | 7.706
Peru (Total) 6.436 | 2.964 | 5.230 | 1.888 | 31.250 | 3.169 | 101.454 | 7.526

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracion del autor. M= Multiplicador; X=Valor de produccién de
Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en namero de trabajadores, DF demanda final y C’ demanda final neta de la
demanda de los hogares. Los multiplicadores de los sectores son validos para cualquier componente de estas dos demandas.

Cuadro 7: Multiplicadores Tipo | de Produccion (Mxor), Valor Agregado (Mqwa), y Empleo Absoluto

(M’Upe; M’ va) ¥ Relativo (Mupr; Muva), 2019

Producto o Actividad My pr | Mx;iny | Mx/g | Moya | M'pr | Mypr | M'jya | Myjya
I. AGROPECUARIO 3318 | 25590 | 3.355 | 1.534 | 79.807 | 1.236 | 104.724 | 1.634
Productos Agropecuarios | 5 0ee | 5 ses | 3360 | 1.537 | 80.337 | 1.236 | 106.177 | 1.648
Comestibles

Productos Agropecuarios | 1147 | 4067 | 1107 | 1.395 | 54.932 | 1.227 | 47.147 | 1.055
No Comestibles

1. PESCA 1219 | 0.000 | 1.219 | 1.748 | 20.748 | 1.602 | 15.871 | 1.221
I11. MINERIA, GAS Y

PETROLEO 2791 | 0.000 | 2.780 | 1.786 | 9.680 | 4.454 | 35.769 | 16.902
IV. ENERGIA Y

CONSTRUCCION 2027 | 1.478 | 2.013 | 1.958 | 16.811 | 2.030 | 30.004 | 3.443
V. MANUEACTURAS | 7.219 | 5612 | 7.473 | 2.304 | 27.863 | 4.705 | 140.239 | 21.293
Bebidas Alcoholicasyno | 1 505 | 1539 | 1324 | 2.146 | 21.808 | 5.873 | 13.007 | 3.481
alcohdlicas

Alimentos Preparados 2.420 | 0.000 | 2.414 | 2.347 | 47.936 | 7.763 | 30.504 | 5.001
Para el Consumo Humano

Alimentos Preparados

Para el Consumo No 1179 | 1.122 | 1.178 | 2.477 | 51.961 | 26.204 | 7.090 | 3.033
Humano

Resto de Manufacturas 10103 | 5.681 |10.031 | 2.302 | 18.730 | 2.774 | 186.398 | 28.009
VI. TURISMO 1109 | 1.041 | 1.121 | 1.813 | 41.695 | 2.478 | 35622 | 1.161
V1.1 Productos 1121 | 1.041 | 1.122 | 1.885 | 43.971 | 2.710 | 37.798 | 1.178
Turisticos

Servicios de alojamientos | 4 100 | 4033 | 1.102 | 1.849 | 36.304 | 1.503 | 26.760 | 1.108
para visitantes

Servicio de provisionde | 4 155 | 4055 | 1120 | 1.936 | 61.897 | 1.427 | 45.931 | 1.059
alimentos y bebidas.

Servicios de transporte de | 1 )0 | 1000 | 1.000 | 1.501 | 9.998 | 2.068 | 4.833 | 1.000

pasajeros via férrea
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Servicios de transporte de

. 1131 | 1.054 | 1.128 | 2.005 | 36.168 | 1.402 | 29.163 | 1.130
pasajeros por carretera

Servicios de transporte de | 1 53 | 1901 | 1,003 | 1.626 | 17.022 | 1.802 | 9.525 | 1.008
pasajeros por agua

Servicios de transporte 1137 | 1.052 | 1.134 | 2.566 | 20.743 | 10.073 | 5578 | 2.709
aéreo de pasajeros

Servicios de alquiler de 1.010 | 0.000 | 1.010 | 1.241 | 8929 | 1.521 | 6.078 | 1.035
servicios de transporte

Agencias de Viajes y olros | 4 019 | 1917 | 1217 | 1.492 | 38.504 | 1.343 | 34.868 | 1.216
servicios de reserva

Servicios culturales 1.171 | 0.000 1.170 | 1.852 | 30.736 | 1.628 | 22.103 | 1.170
Servicios deportivos y 1.101 | 0.000 | 1.100 | 1.784 | 28.766 | 1.595 | 19.935 | 1.105
recreativos

Comercio y Bienes

caracteristicos del

Turismo, especificos de 1.017 | 0.000 | 1.017 | 1.827 | 82.608 | 1.110 | 74.738 | 1.005
cada pais. (Produccion y

comercio de productos de

artesania)

Servicios caracteristicos

del turismo, especificos de

cada ~ pais  (Servicios | 4 e | 0000 | 1.015 | 1.203 | 175.692 | 1.015 | 173.480 | 1.002
vinculados al transporte

aéreo; servicios

financieros y seguros).

V111 Industrias Conexas | 1.002 | 0.000 | 1.003 | 1.347 | 47.788 | 1.103 | 43.477 | 1.001
Transporte Urbano 1.003 | 0.000 | 1.003 | 1.324 | 46.802 | 1.077 | 43.554 | 1.002
Servicios Fotograficos 1.010 | 0.000 | 1.010 | 1.288 | 47.180 | 1.085 | 43.705 | 1.005
Camaras y Asociaciones 1.002 | 0.000 | 1.002 | 1.475 | 49.323 | 1.135 | 43.510 | 1.001
Ensefianza  Pablica Y | 1 001 | 0000 | 1.001 | 1.193 | 45.791 | 1.053 | 43504 | 1.001
Privada

Administracion Publica y | 4 o0 | 6000 | 1.000 | 2.238 | 57.313 | 1.345 | 42.614 | 1.000
Promocién del Turismo

Comercio (no incluye el | o yhq | 600 | 0.000 | 1.301 | 0.000 | 0.000 | 43.466 | 1.000
comercio de artesanias)

VLI Industrias NO | 4 ge3 | 0000 | 1.096 | 1.639 | 18.479 | 1.514 | 14.203 | 1.164
Conexas

Combustibles Para | 4 134 | 0.000 | 1.133 | 1.583 | 16.273 | 1.334 | 14555 | 1.193
Vehiculos Automotores

Equipo de Campamento y | 4 46 | 0000 | 1.046 | 1.505 | 18.935 | 1.552 | 12.960 | 1.062

Excursionismo
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Comunicaciones 1.007 | 0.000 | 1.007 | 1.601 | 19.076 | 1.563 | 12.339 | 1.011
\F/aet;;;‘r’ac'on de Prendasde | ) 105 | 0000 | 1.105 | 1.720 | 18.614 | 1525 | 14.676 | 1.203
VII. OTROS

SERVICIOS 6.383 | 1.725 | 6.524 | 1.767 | 23.392 | 1.878 | 133.681 | 9.204
Servicios de Tecnologia de

Informacién y| 1699 | 1.381 | 1.689 | 2.181 | 18.340 | 3.632 | 18.999 | 3.731
Comunicaciones

Transportes 1.780 | 0.000 | 1.756 | 2.162 | 20.632 | 2.458 | 25.376 | 3.041
Resto de servicios 7.458 | 4314 | 7.317 | 1.716 | 24.245 | 1.634 | 147.809 | 9.960
Pera (Total) 5.365 | 2.821 | 4.395 | 1.848 | 26.354 | 2.976 | 108.240 | 10.101

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracion del autor. M= Multiplicador; X=Valor de produccion de
Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en nimero de trabajadores, DF demanda final y C’ demanda final neta de la

demanda de los hogares.

Cuadro 8: Multiplicadores Tipo | de Produccion (Mxpr), Valor Agregado (Mqwva), y Empleo Absoluto

(M’upr; M’uva) Y Relativo (Mupr; Muva), 2020

I. AGROPECUARIO 3349 | 3.077 | 3371 | 1536 | 74.705 | 1.241 | 105.930 | 1.776
Productos Agropecuarios | 5494 | 30g5 | 3374 | 1.538 | 74.803 | 1.242 | 106.760 | 1.790
Comestibles

Productos Agropecuarios | 4 105 | 1064 | 1.102 | 1.400 | 67.631 | 1.179 | 60.255 | 1.052
No Comestibles

Il. PESCA 1227 | 0.000 | 1.227 | 1.672 | 18.849 | 1.600 | 15.034 | 1.273
I11. MINERIA, GAS Y

PETROLEO 2687 | 0000 | 2675 | 1.702 | 8.815 | 4.336 | 41.279 | 20.877
IV. ENERGIA Y

CONSTRUCCION 2197 | 1533 | 2.176 | 1.907 | 15.405 | 2.134 | 36.741 | 4.811
V. MANUEACTURAS | 7.091 | 5384 | 7598 | 2.262 | 28.712 | 5.044 | 177.615 | 24.771
Bebidas Alcoholicasyno | 1 505 | 1196 | 1281 | 2,148 | 22.330 | 5330 | 15.242 | 3.600
alcohdlicas

Alimentos Preparados 2409 | 2.004 | 2.403 | 2.345 | 44.663 | 8.375 | 33.440 | 6.462
Para el Consumo Humano

Alimentos Preparados

Para el Consumo No 1.173 1.147 1.173 | 2.507 | 48.673 | 24.334 | 6.998 2.934
Humano

Resto de Manufacturas 10651 | 5769 | 10552 | 2.238 | 19.324 | 2.596 | 244.606 | 33.323
VI. TURISMO 1.046 | 1.022 | 1.070 | 1.826 | 53.234 | 1.747 | 47.314 | 1.084
V1.1 Productos 1.054 | 1.022 | 1.072 | 1.833 | 56.972 | 1.809 | 49.669 | 1.097
Turisticos
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Servicios de alojamientos

10 1.065 | 1.019 | 1.064 | 1.746 | 43524 | 1.311 | 35.072 | 1.056
para visitantes

Servicio de provisionde | 4 heq | 9993 | 1,058 | 1.870 | 75.512 | 1.270 | 61.030 | 1.027
alimentos y bebidas.

Servicios de transporte de | 4 04 | 1000 | 1.000 | 1.748 | 14.715 | 2.117 | 6.950 | 1.000
pasajeros via férrea

Servicios de transporte de | 4 jor | 9 915 | 1034 | 1.900 | 44.782 | 1.263 | 36.577 | 1.032
pasajeros por carretera

Servicios de transportede | 1 01 | 1001 | 1.001 | 1.564 | 19.932 | 1.495 | 13.383 | 1.004
pasajeros por agua

Servicios de transporte 1.090 | 1.027 | 1.088 | 2.384 | 18.859 | 6.759 | 5.419 | 1.942
aéreo de pasajeros

Servicios de alquiler de 1.005 | 0.000 | 1.005 | 1.361 | 12.757 | 1.511 | 8568 | 1.015
servicios de transporte

Agencias de Viajes y olros | 4 a9 | 4 185 | 1188 | 1.499 | 71.525 | 1.253 | 67.658 | 1.185
servicios de reserva

Servicios culturales 1.078 | 0.000 1.078 | 1.768 | 36.054 | 1.385 | 28.038 | 1.077
Servicios deportivos y 1.026 | 0.000 | 1.026 | 1.709 | 33.698 | 1.366 | 25.324 | 1.027
recreativos

Comercio y Bienes

caracteristicos del

Turismo, especificos de 1.007 | 0.000 | 1.007 | 1.745 | 110.098 | 1.076 | 102.489 | 1.002
cada pais. (Produccion y

comercio de productos de

artesania)

Servicios caracteristicos

del turismo, especificos de

cada pais (Servicios 1.003 | 0.000 | 1.003 | 1.301 |252.529 | 1.014 | 249.075 | 1.000
vinculados al transporte

aéreo; servicios

financieros y seguros).

V1.1l Industrias Conexas | 1.000 0.000 1.001 | 1.625 | 51.462 | 1.458 | 50.972 | 1.000
Transporte Urbano 1.001 | 0.000 | 1.001 | 1.483 | 67.517 | 1.080 | 62.520 | 1.000
Servicios Fotograficos 1.004 | 0.000 | 1.004 | 1.431 | 67.738 | 1.084 | 62.648 | 1.002
Camaras y Asociaciones 1.001 | 0.000 | 1.001 | 1.712 | 70.705 | 1.131 | 62.530 | 1.000
Ensefianza  Publica 'y | 1 590 | 9000 | 1.000 | 1.290 | 65.761 | 1.052 | 62.510 | 1.000
Privada

Administracion Publica y | 4 o0 | 6000 | 1.000 | 2.267 | 27.791 | 2.053 | 13.534 | 1.000
Promocion del Turismo

Comercio (no incluye el |\ o 10y | 5000 | 0.000 | 1.442 | 0.000 | 0.000 | 62501 | 1.000

comercio de artesanias)
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VLI Industrias - No | 4 554 | 0000 | 1.031 | 1.969 | 27.133 | 1.546 | 18.310 | 1.044
Conexas

Combustibles Parad | 1 051 | 0.000 | 1.050 | 1.876 | 23.925 | 1.364 | 18.698 | 1.066
Vehiculos Automotores

Equipo de Campamento y | 4 o7 | (00 | 1.027 | 1.798 | 27.589 | 1.572 | 18.067 | 1.030
Excursionismo

Comunicaciones 1.001 | 0.000 | 1.001 | 1.907 | 27.210 | 1.551 | 17.567 | 1.001
\F/aet;ﬁfac'on de Prendas de | 1 o5 | 0000 | 1.025 | 2.101 | 27.683 | 1578 | 18.257 | 1.041
VI, OTROS

SERVICIOS 7.348 | 3774 | 7.361 | 1.697 | 21.061 | 1.797 |210.503 | 15.717
Servicios de Tecnologia de

Informacion y| 1.824 | 1.388 | 1.809 | 2.163 | 17.003 | 3.614 | 27.990 | 5.877
Comunicaciones

Transportes 1.862 | 0.000 | 1.827 | 1.938 | 20.997 | 1.882 | 35.326 | 3.184
Resto de servicios 8592 | 4.673 | 8.357 | 1.654 | 21.520 | 1.585 | 234.663 | 17.291
Perd (Total) 5.828 | 2.659 | 4544 | 1.784 | 25651 | 3.057 | 160.512 | 14.877

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracion del autor. M= Multiplicador; X=Valor de produccién de
Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en nimero de trabajadores, DF demanda final y C’ demanda final neta de la

demanda de los hogares.

Cuarto, para los tres afios 2015, 2019 y 2020, de los 22 sectores del complejo turistico, los sectores
de Transporte Aéreo de Pasajeros y el de Agencias de Viajes y Otros Servicios de Reserva son los
que tienen mayores impactos en empleo relativo y en producto industrial y mercancias. Los dos
primeros para el primer sector y el ultimo para el segundo sector.

I1.2 Multiplicadores Tipo Il de Produccion y Empleo Originados por Cambios en la Demanda
Final Neta del Consumo de Hogares y Valor Agregado

Los Cuadros del 9 al 11 presentan los multiplicadores Tipo Il de produccion y empleo para los
afios 2015, 2019 y 2020 respectivamente. Consistente con el marco conceptual y a excepcion del
multiplicador de la produccion industrial ante cambios del valor agregado, M”Q/m, los
multiplicadores Tipo 11 de la produccion de mercancias, M"'y , y de empleo absoluto, M"", = y
relativo M”L/a, son mayores que los respectivos multiplicadores Tipo Il ante cambios de la
demanda final. Los efectos ingresos o inducidos son pequefios en el caso de los cambios en el valor
agregado de los sectores productivos.

De forma analoga a los multiplicadores Tipo I, tres de los cuatro resultados que indican las cifras
de los Cuadros del 6 al 8 también se cumplen para las cifras de los multiplicadores de Tipo Il. Asi,
los 6rdenes de magnitud de los multiplicadores Tipo Il de los tres afios son similares aunque las
magnitudes de las diferencias son un poco mayores para el Tipo Il comparado con las respectivas
diferencias del Tipo I. Por otro lado, a diferencia de los multiplicadores Tipo I, los multiplicadores
de cambio en valor agregado sobre la produccion industrial son menores que los respectivos
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multiplicadores ante cambios en la demanda final neta del consumo de hogares. Los
multiplicadores de cambios en valor agregado no tienen efectos inducidos significativos.

Al igual que el caso de los multiplicadores Tipo I, los impactos sobre el empleo (absoluto y
relativos) son mayores que los impactos sobre la produccion industrial y mercancias. Finalmente,
de los 22 sectores turisticos, los sectores de: i) Servicios de Transporte Aéreo de Pasajeros, ii)
Servicios de Transporte de Pasajeros por Carretera, iii) Agencias de Viajes y Otros Servicios de
Reserva, iv) Servicios Caracteristicos del Turismo, Especificos de Cada Pais, y v) Servicios de
Provision de Alimentos y Bebidas son los que tienen las mayores magnitudes de los multiplicadores
Tipo 1l en produccion de mercancias (ii y v); produccion industrial (i y ii); empleo absoluto (iii y
Iv); y empleo relativo (i).

Cuadro 9: Multiplicadores Tipo Il de Produccion (Mx/or), Valor Agregado (Mgwa), Y
Empleo Absoluto (M’Lc’) y Relativo (Muc), 2015

Producto o Actividad Mypr | Mowa | M'yjcr | My
I. AGROPECUARIO 26.294 | 1.533 | 172.014 | 2.202
Productos Agropecuarios Comestibles 26.294 | 1.535 |172.014 | 2.202
Productos Agropecuarios No Comestibles 0.000 1.468 0.000 0.000
Il. PESCA 3.606 1.757 | 127.366 | 7.328
I11. MINERIA, GAS Y PETROLEO 12.925 | 1.849 | 132.212 | 49.465
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION 9.681 2.026 | 156.387 | 16.344
V. MANUFACTURAS 76.176 | 2.341 | 149.754 | 19.244
Bebidas Alcohdlicas y no alcohdlicas 6.970 | 2.307 | 156.823 | 36.057
ﬁﬂng?s Preparados Para el Consumo 27.802 | 2.359 | 161.441 | 23.690
ﬁ:jnrr:zggos Preparados Para el Consumo No 3.054 2481 | 142.890 | 68.292
Resto de Manufacturas 85.935 | 2.336 |147.627 | 17.954
VI. TURISMO 2.242 1.906 |158.981 | 37.039
V1.1 Productos Turisticos 2.276 1.900 | 159.489 | 37.802
Servicios de alojamientos para visitantes 2.021 1.750 | 158.919 | 14.075
g;r)\ll(lj(;;o de provision de alimentos y 3.971 1986 | 151.057 | 5.744
?éerrr\é;::ios de transporte de pasajeros via 1.000 2004 |109.069 | 36.846
gaerr:/eitceigs de transporte de pasajeros por 3.416 2009 | 121635 | 8024
Servicios de transporte de pasajeros por agua | 1.019 1.629 | 140.874 | 21.014
Servicios de transporte aéreo de pasajeros 2.421 2.353 | 165.347 | 118.881
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Servicios de alquiler de servicios de 1,052 1487 | 72.850 | 20.265

transporte

Agencias de viajes y otros servicios de 1334 | 1521 |240981 | 1352
reserva

Servicios culturales 1.579 1.742 | 168.073 | 13.259
Servicios deportivos y recreativos 1.629 1.769 | 165.201 | 16.038

Comercio y Bienes caracteristicos del
Turismo, especificos de cada pais.
(Produccion y comercio de productos de
artesania)

1.333 1.821 | 117.023 | 18.013

Servicios caracteristicos del turismo,
especificos de cada pais (Servicios
vinculados al transporte aéreo; servicios
financieros y seguros).

1.140 1.402 | 232.803 | 2.195

VLIl Industrias Conexas 1.184 1.658 | 202.190 | 7.596
Transporte Urbano 1.267 1.649 |104.150 | 3.913
Servicios Fotograficos 1.050 | 1.572 |187.755| 7.053
Camaras y Asociaciones 1.010 1.947 | 216.949 | 8.150
Ensefianza Publica y Privada 1.156 1.386 | 298.192 | 11.202
Administracion Publica y Promocién del

) 1.119 2.496 | 355.227 | 13.345
Turismo

Comercio (no incluye el comercio de

. 0.000 | 1597 | 0.000 0.000
artesanias)

VLI Industrias No Conexas 1.467 2.284 | 147.394 | 19.724
Combustibles para Vehiculos Automotores 1.483 2.180 | 106.058 | 14.192
Equipo de Campamento y Excursionismo 1.151 2.039 | 143,514 | 19.205
Comunicaciones 1.131 2.195 | 160.011 | 21.412
Fabricacion de Prendas de Vestir 1.631 2.463 | 178.438 | 23.878
VII. OTROS SERVICIOS 73.401 | 1.791 | 188.671 | 15.944

Servicios de Tecnologia de Informacion vy

o 11.484 | 2.157 | 165.143 | 25.293
Comunicaciones

Transportes 0.000 2.066 0.000 0.000
Resto de servicios 105.583 | 1.748 | 200.899 | 11.084
Peru (Total) 35.534 | 1.888 | 150.101 | 25.076

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracién del autor. M= Multiplicador; X=Valor
de produccion de Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en nimero de trabajadores, DF demanda
final y C’ demanda final neta de la demanda de los hogares.
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Cuadro 10: Multiplicadores Tipo Il de Produccién (Mxpe), Valor Agregado
(Mowa), y Empleo Absoluto (M’/c’) y Relativo (Mzc), 2019

Producto o Actividad Myc, | Mowa | M'yc, | My,
I. AGROPECUARIO 23.917 | 1.534 | 145,584 | 2.243
Productos Agropecuarios Comestibles 23.976 | 1.537 | 145.572 | 2.240
Productos Agropecuarios No Comestibles 1.932 1.395 | 150.040 | 3.352
Il. PESCA 3.795 1.748 |100.020 | 7.723
I11. MINERIA, GAS Y PETROLEO 12.304 | 1.786 | 111.811 |51.444
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION 10.707 | 1.958 | 133.637 | 16.141
V. MANUFACTURAS 67.052 | 2.304 | 128.559 | 19.850
Bebidas Alcohdlicas y no alcohdlicas 6.850 2.146 | 125.193 | 33.713
ﬁ:jrr:aer?(t)os Preparados Para el Consumo 24689 | 2347 | 138.890 | 22.492
ﬁ:jrr:aer?(t)os Preparados Para el Consumo No 2 899 2477 | 123.086 | 62.072
Resto de Manufacturas 77.193 | 2.302 |126.451 | 18.728
VI. TURISMO 2.075 1.813 | 157.938 | 22.540
V1.1 Productos Turisticos 2.090 1.885 | 160.643 | 23.186
Servicios de alojamientos para visitantes 1.699 1.849 | 172.107 | 7.127
EStr)Ycli(;lso de provision de alimentos y 3.323 1.936 | 151.173 | 3.486
?éerl;‘\éLCios de transporte de pasajeros via 1.000 1501 | 62368 | 12.903
Saer?/eltcelgs de transporte de pasajeros por 3.945 2005 | 118.859 | 4.607
Servicios de transporte de pasajeros por agua | 1.018 1.626 | 128.752 | 13.626
Servicios de transporte aéreo de pasajeros 2.096 2.566 | 160.492 | 77.934
ﬁz;\glgé?fede alquiler de servicios de 1.067 1241 | 45653 | 7.777
Qgsp\;:;as de viajes y otros servicios de 1363 1492 | 219633 | 7.659
Servicios culturales 1.500 1.852 | 166.913 | 8.839
Servicios deportivos y recreativos 1.594 1.784 | 157.109 | 8.710
Comercio y Bienes caracteristicos del

Turismo, especificos de cada pais. 1177 1827 | 171635 | 2.307

(Produccion y comercio de productos de
artesania)
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Servicios caracteristicos del turismo,
especificos de cada pais (Servicios

vinculados al transporte aéreo; servicios 1.190 1.203 ) 264.739 | 1.529
financieros y seguros).

VLI Industrias Conexas 1.262 1.347 |180.844 | 4.179
Transporte Urbano 1.406 1.324 | 88.521 | 2.037
Servicios Fotogréaficos 1.066 1.288 | 161.386 | 3.713
Cémaras y Asociaciones 1.013 1.475 |169.222 | 3.893
Ensefianza Publica y Privada 1.220 1.193 | 277.022 | 6.373
?Srinyrrrl]lstramon Pablica y Promocion del 1,083 2938 | 322321 | 7564
gr?g:;?;z) (no incluye el comercio de 0.000 1301 0.000 | 0.000
VLI Industrias No Conexas 1.722 1.639 | 96.687 | 7.924
Combustibles para Vehiculos Automotores 1.718 1.583 | 58.960 | 4.832
Equipo de Campamento y Excursionismo 1.213 1.505 | 108.886 | 8.923
Comunicaciones 1.210 1.601 | 96.631 | 7.919
Fabricacion de Prendas de Vestir 2.004 1.720 | 124.108 | 10.171
VII. OTROS SERVICIOS 80.547 | 1.767 | 168.814 | 16.666
?;Z%'Sr',?iaﬂinlicnc""g'a de Informacion y | 11 738 | 2181 | 145521 | 28.818
Transportes 0.000 2.162 0.000 | 0.000
Resto de servicios 107.054 | 1.716 | 177.787 | 11.984
Peru (Total) 31.324 | 1.848 | 129.146 | 25.681

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracién del autor. M= Multiplicador; X=Valor
de produccion de Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en nimero de trabajadores, DF

demanda final y C* demanda final neta de la demanda de los hogares
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Cuadro 11: Multiplicadores Tipo Il de Produccién (Mxpe), Valor Agregado
(Mawa), y Empleo Absoluto (M’1.c’) y Relativo (Mr.«c), 2020

Producto o Actividad Myc, | Mowa | M'ycr | My,
I. AGROPECUARIO 32,912 | 1536 |141.140 | 2.344
Productos Agropecuarios Comestibles 32.969 | 1.538 |141.035| 2.342
Productos Agropecuarios No Comestibles 1.998 1.400 | 197.490 | 3.441
Il. PESCA 4.765 1.672 |103.413 | 8.781
I11. MINERIA, GAS Y PETROLEO 12.650 | 1.702 | 119.714 | 58.885
IV. ENERGIA Y CONSTRUCCION 14.048 | 1.907 | 135.392 | 18.755
V. MANUFACTURAS 78.735 | 2.262 | 141.084 | 21.233
Bebidas Alcohdlicas y no alcohdlicas 7.442 2.148 | 144.037 | 34.425
Alimentos Preparados Para el Consumo 33839 | 2345 | 140658 | 26.376
Humano

Alimentos Preparados Para el Consumo No 3.496 2507 | 124.570 | 62.279
Humano

Resto de Manufacturas 94.779 | 2.238 | 141.361 | 18.990
VI. TURISMO 1.605 1.826 | 214.757 | 20.407
V1.1 Productos Turisticos 1.618 1.833 | 217.805 | 20.920
Servicios de alojamientos para visitantes 1.445 1.746 | 281.255 | 8.469
SEFYICIO de provision de alimentos y 5189 1870 | 174704 | 2.939
bebidas.

Sgrvmos de transporte de pasajeros via 1012 1748 | 96.636 | 13.904
férrea

Servicios de transporte de pasajeros por 5104 1900 | 137.773 | 3.887
carretera

Servicios de transporte de pasajeros por agua | 1.010 1.564 | 157.226 | 11.792
Servicios de transporte aéreo de pasajeros 1.701 2.384 |199.831 | 71.618
Servicios de alquiler de servicios de 1,029 1361 | 69.005 | 8175
transporte

Agencias de viajes y otros servicios de 1,249 1499 | 350386 | 6.138
reserva

Servicios culturales 1.286 1.768 | 175.251 | 6.732
Servicios deportivos y recreativos 1.272 1.709 | 168.065 | 6.814
Comercio y Bienes caracteristicos del

Turlsmo,_gspemflcos d_e cada pais. 1124 1745 | 205.674 | 2.010
(Produccién y comercio de productos de

artesania)

Servicios caracteristicos del turismo, 1.084 1301 | 355573 | 1.428

especificos de cada pais (Servicios
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vinculados al transporte aéreo; servicios
financieros y seguros).

VLIl Industrias Conexas 1.126 1.625 | 224.822 | 5.989
Transporte Urbano 1.168 1.483 | 130.108 | 2.082
Servicios Fotogréaficos 1.029 1.431 | 217.962 | 3.487
Cémaras y Asociaciones 1.006 1.712 | 224.855 | 3.598
Ensefianza Publica y Privada 1.093 1.290 | 334.664 | 5.355
?Srinyrrrl]lstramon Pablica y Promocion del 1167 2967 | 329747 | 24.365
;(t)g:rr]?:;) (no incluye el comercio de 0.000 1.442 0.000 | 0.000
VLI Industrias No Conexas 1.289 1.969 | 141.199 | 8.047
Combustibles para Vehiculos Automotores 1.293 1.876 | 98.845 | 5.633
Equipo de Campamento y Excursionismo 1.100 1.798 | 138.578 | 7.898
Comunicaciones 1.086 1.907 | 134.067 | 7.641
Fabricacion de Prendas de Vestir 1.391 2.101 | 178.260 | 10.160
VII. OTROS SERVICIOS 112.848 | 1.697 | 188.768 | 17.328
g%rr‘;]'lfr']?gaginzc”o'og'a de Informacion y | 15 66 | 2163 | 156.687 | 33.308
Transportes 0.000 1.938 0.000 | 0.000
Resto de servicios 130.927 | 1.654 | 194.762 | 14.343
Peru (Total) 37.369 | 1.784 | 135.770 | 28.910

Fuente: MINCETUR (2021, 2022), INEI (2023a). Elaboracion del autor. M= Multiplicador; X=Valor
de produccion de Mercancias, VA= Valor agregado, L= Empleo en nimero de trabajadores, DF

demanda final y C’ demanda final neta de la demanda de los hogares
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1. CONCLUSIONES

Basados en las Cuentas Satélites del Turismo desde el 2015 al 2020 (MINCETUR 2021 y 2022),
este trabajo ha estimado los multiplicadores Tipo I y Tipo Il del turismo en el Perl para los afios
2015, 2019 y 2020. Debido a la creciente participacion del turismo en el PBI de la economia
(periodo 2007-2019), el turismo se ha convertido en uno de los principales motores del crecimiento
del PBI de la economia en dicho periodo. Asi, mientras la tasa de crecimiento promedio anual del
valor real del producto bruto interno de la economia crecia a 4.2%, la del turismo lo hacia al 5.2%.
En el 2020, el fenédmeno del COVID-19 impactd negativamente en la economia, decreciendo el
PBI en casi 11%, el impacto sobre el Turismo fue mas agudo con una caida del valor real del
producto turistico de 66.2%. EI PBI real del turismo en el 2020 se redujo a casi la tercera parte del
PBI del 2019. Por otro lado, el impacto del empleo (poblacion econémicamente activa ocupada)
del Turismo es mucho mayor que el del PBI. Mientras el PBI turistico representa en promedio del
periodo 2015-2019, 3.9%, el empleo representa 8.1%. Mas aun la caida del empleo fue menor que
la del PBI en el afio del COVID-19, y las participaciones disminuyeron a 4.7% y 1.5%
respectivamente.

El anélisis de la metodologia de los multiplicadores indica que estos son determinados por varios
factores: los tecnoldgicos a través de los coeficientes técnicos de la matriz insumo producto; los
grados de interrelacion (o eslabonamientos); entre los sectores del turismo y estos con el resto de
los sectores; las participaciones en produccion, valor agregado o empleo de sectores turisticos en
los equivalentes para toda la economia; y la magnitud relativa de la demanda o consumo de los
hogares. La accion conjunta de estos factores produjo las magnitudes de los diferentes
multiplicadores Tipo | y Il del complejo turistico y el resto de los sectores de la economia.

Dado el supuesto de coeficientes técnicos de los multiplicadores y en ausencia de economias de
escala, uno de los resultados mas destacados de las estimaciones de estos multiplicadores en el
periodo 2015-2020, es que las 6rdenes de magnitud de los multiplicadores del complejo turistico
han sido similares, los del Tipo | y los de Tipo Il. Esto implica que la caida del empleo y PBI
turistico en el 2020 se debe en parte a la caida drastica de la demanda turistica. Asi la CST del 2020
(MINCETUR 2022) sefiala que la demanda turistica disminuyo en la contribucién al PBI de la
economia del 7% en el 2019 a solo 2.5% el 2020.

De otro lado, los sectores mas importantes en produccion (como Transporte de Pasajeros (terrestre
y aéreo), Servicios de Provision de Alimentos y Bebidas; y Agencias de Viajes y Otros Servicios
de Reserva) son los que tienen los mayores niveles de los multiplicadores Tipo 1y Il. Finalmente,
las diferencias de las participaciones en empleo y PBI del complejo turistico, también se
manifiestan en los multiplicadores siendo las magnitudes de los impactos sobre el empleo mayores
que en el producto.

Aparte de mejoras tecnoldgicas de largo plazo que reduzcan los coeficientes técnicos productivos,
las recomendaciones de politica pablica para incrementar los impactos del turismo son a través de:

1) mejoras e incrementos (incluyendo la infraestructura adecuada) de las atracciones
turisticas que aumenten la demanda final de los bienes y servicios;

i) incrementos de los grados de interrelacion de los sectores turisticos con el resto de los
sectores de la economia;

i) mejoras en la infraestructura que requieren las industrias o sectores basicos del turismo,
alojamiento y transporte, e

Iv) incentivos a la demanda de los sectores no turisticos.
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ANEXO DE CUADROS
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Cuadro Al
A.1. METODOLOGIA GENERAL LOS MULTIPLICADORES DEL TURISMO

Al. 1 Definiciones y Conceptos del Turismo:

Cin:: Vector de consumo interno. Corresponde al gasto de los visitantes residentes que viajaron
dentro del territorio nacional.

Ceumr: Vector de consumo emisivo (externo). Corresponde al consumo turistico de un visitante
residente fuera de la economia de referencia o el gasto de los visitantes residentes que viajaron al
exterior.

E: Vector de consumo receptivo (es el valor exportado turistico). Representa el consumo turistico
de un visitante no residente en la economia de referencia o el gasto turistico realizado por un
visitante no residente en la economia de referencia

0S: Otros componentes del consumo turistico.

DT Vector de Consumo Turistico Total. Representa la demanda total del turismo. Dy = Cint +
CEM, +E + 0S=DI+C + CH = DI + DF = OT También esta demanda total es igual a la
demanda intermedia, (DI) y la demanda final (DF). Esta ultima demanda comprende: i) la demanda

neta del consumo de hogares (?); y ii) la demanda o consumo de los hogares (EH). Note que la
demanda final y la demanda neta de consumo de hogares son respectivamente:

Dr=C +Cy; C = Dg+Dyyy+ Dg=Dyyy + Dg;

La demanda del gobierno (50) se asumira que es cero o parte de la demanda intermedia (ﬁ). En
equilibrio dicha demanda es igual a vector de la oferta tota turistica (5T).

Al.2 Agregacion de las Matrices 365x101 COU y de Produccion a otra de orden SxS

Las reglas de agregacién para cualquiera de las dos matrices (COU o de Produccion)

i) Identificar con la clasificacion CIIU los S sectores que requieren agregar de los cuales 22 son del
sector turismo. Para fines del ejemplo, S=34. Eso significa si uno de los S sectores es Mineria y
Extraccion de Petréleo, identifiquen los ClIU que corresponde a ese sector.

ii) Luego se suma de forma horizontal todas las filas de las matrices que corresponde a cada uno
de los S sectores identificados.

iii) Repitan (i) para las actividades de las matrices y sumen las columnas de la matriz reducida de
filas (de ii).

iv) Con estas dos reglas se obtiene la matriz de S sectores filas y columnas mas las otras columnas
que tiene la matriz COU. En el caso de la matriz de produccion a la matriz de SxS, se debe agregar
una columna y fila extra las cuales corresponden a la suma de los valores de produccion de las S
columnas y S filas. La columna extra (y ultima) representa el valor de produccidon de las mercancias
y la extra (y ultima) fila corresponde al valor de produccion industrial de los sectores.

V) Luego de la elaboracion de las matrices agregadas del COU y de produccion se aplica el ratio
por cada fila en los sectores que tiene produccion turistica y no turistica de tal manera que se separa
los sectores turisticos de los no turisticos. La parte no turistica la colocan en el resto de los servicios,
tal que el valor de produccion y el PBI de la economia no cambie.
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Al.3 Identidades Para el Calculo de la MIP del Turismo de los afios 2019 y 2020 tomado como
base la CST 2015. Las férmulas solo se usan si no hay datos en la CST del 2015.

[18] VA+T = PBI =Dy + Dy + Djyy + Dy — M =Dy + C' — M;

C' = Dg + Dyyy + D (ver pp. 29 doc. 31 pdf 2015-2020)

T incluye todos los impuestos, margen comercial los derechos de importacion. (ver 103 y 104 de
la CST 2015)

Seawva; = VA]-/(? * ﬁ); T; = wva; * 1*T= Z]s-‘lej =1 T (Zf=1wvaj) =T;

[19]1 PBL =VA;+T;

Basados en M turismo del 2015 (pp. 89 y 98, 103, 104)

[19] M; = [PBL/(U.PBD].M; ¥5_,M; = M

[20] EF=EH+5G+EINV+ EE= ED+BE=W+ M;5D=5H+5G+BINV;

Note que D; = Consumo turistico receptor (pp. 6 del Glosario de términos del Turismo, UN-WTO,
2010 y 2023; y datos del 2015, pp. 99, MINCETUR 2021 y pp. 26 del 2015 al 2020 MINCETUR
2022);

[22] E,NV = formacién bruta de capital del 2015, pp. 85 del CTS 2015

[23] invj, = INij/(ZleDDib); INVj, = invj,.Dpj; t= 2019, 2020.

Al.4 Construccion de la Matriz Puray los Coeficientes Técnicos de Dicha Matriz

T = [t;;]: Matriz 10 cuadrada de S sectores derivada de la matriz COU (valores corrientes) del
INEI afio ‘t’;

P = [p;;]: Matriz 10 cuadrada de S sectores derivada de la matriz de produccion (valores
corrientes) del INEI afio ‘t’?*. La suma de los elementos de cada fila ‘i’ de la matriz P corresponde
al valor de produccion de las mercancias del sector o industria ‘i’, X; = Zf-zl p;j. De otro lado, la
suma de los elementos de cada columna °j’ corresponde al valor de produccion (industrial) del
sector o industria ‘j* Q; = ¥i_; p;;.

B = [bij = p;j/X;]: Matriz cuadrada de orden S de coeficientes (de distribucion) cuyos elementos
miden el valor de produccion de las mercancias de la industria (sector) ‘i’ producida como producto

secundario de la actividad del sector ‘j” por unidad de valor de produccion de la mercancia del
sector o industria ‘i’. B* es la matriz traspuesta de B.

tii . .z
Ty = [#] la matriz cuadrada de orden S, donde cada elemento representa el valor de produccion
j

de las mercancias del sector o industria ‘i’ utilizadas en las actividades del sector ‘j’ por unidad de
valor de produccion de este sector o industria. Estos valores de la industria se obtienen de sumar
los elementos de cada columna ‘j’ de la matriz P,

La matriz de coeficientes técnicos de la matriz pura Ay, de valor de mercancias es obtenida
mediante Ay, = T,. B. Esta es la matriz cuadrada de orden S de coeficientes técnicos ajustados de
la matriz insumo producto pura de flujos intersectoriales de mercancias.

24 Esta existe en la CST del 2015, pp. 103 y 104.
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AXL.)?: Matriz insumo producto pura de flujos intersectoriales de mercancias por industria (o
sector).

Al.5 Metodologia de la Elaboracion de la Matriz Insumo Producto del Complejo Turistico
2015-2020 (en Millones de Soles)

La base de la matriz es la CST del 2015, Tabla 12 (pp. 109). Para los afios 2019 y 2020 los datos
se obtienen de CST 2015-2020. Para el resto de los sectores no turisticos los datos provienen del
Cuadro de Oferta y Utilizacion, COU, de los afios 2015, 2019 y 2020 (INEI 2023d) Las variables
son:

i) El valor de produccion de los sectores, X;

ii) El valor de las importaciones que incluye los aranceles o derechos de importacion, M;

iii) El valor de los impuestos (incluyendo los margenes comerciales), T

iv) La oferta agregada y total de la economia: 57 =X+M+T

v) El valor de la demanda intermedia (ventas de los sectores al resto de sectores), DI

vi) El valor de la demanda de bienes y servicios finales de consumo doméstico o interno, Dy
vii) El valor de las exportaciones, E

viii) El valor de la demanda agregada total: ET =DI+E + BD

Para la matriz del 2015, los valores de (v) al (vii) se obtienen de la siguiente manera: Los valores
de la demanda intermedia por cada sector ‘i’ provienen de la COU del 2015 mediante la formula:
DI; = s;.( }Oi a;j.X;); a;; corresponde a los coeficientes técnicos de la matriz de produccion
pura (Cuadro Al). Donde X;; es el valor de ventas de la produccion del sector ‘i’ al sector j’ y s;
es la proporcion de la produccién turistica de la total obtenida de la Tabla 6 (pp. 104) de la CST
del 2015. Los sectores turisticos incluidos en el COU del 2015 se describen en el Anexo A10.2
(pp. 111) de la CST del 2014. Los valores de las exportaciones corresponden al consumo del
turismo receptivo de la Tabla 12 (pp. 109) de la CST del 2015. Dado que la oferta y demanda
agregada total son iguales en el equilibrio del mercado entonces el valor de la demanda doméstica
se obtiene de:

Dp=0; — (DI + E).

En ausencia de las matrices de insumo-producto del 2019 y 2020, los valores de las respectivas
matrices se obtienen de igual manera para las CST del 2019 y 2020. Los valores de produccion y
los valores agregados son datos en la CST aunque estan dispersos en cuadros individuales para
cada sector del complejo turistico. Usando los ratios DI;/X; ; T;/X; (T; incluye los margenes
comerciales); E; /X; y M;/X; (M; incluye los aranceles o derechos de importacion) de la matriz del
2015 (descrito arriba) se obtiene la demanda intermedia, el valor de los impuestos, exportaciones
e importaciones respectivamente de los sectores turisticos del 2019 y del 2020. Dado el consumo
0 gasto receptivo total del turismo (GR) de los afios 2019 y 2020, las exportaciones estimadas de
cada sector ‘i’ requieren ser ajustadas por dicho gasto, usando el ratio (X, E;)/GR del 2019 y
2020 respectivamente. Con estos valores se determinan la oferta agregada de la economia y la

demanda doméstica o interna de acuerdo con la formula Dp= 0, — (DI + E).
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Al1.6 Multiplicadores Tipo | de Demanda y Sus Componentes Inversion y Exportacion por
Mercancia de cada Industria

— —

[l]’ )_(): AXL')_()-I_ BF_M_T,
Donde los vectores de orden Sx1 X; Dp; M; T corresponde al valor bruto de produccion de
mercancias por sector industrial (X) de la MIO derivada de la matriz P; valor de la demanda final,

(Dr), el valor de las importaciones incluyendo los derechos de importacion, M, y el valor del resto

de componentes, T (impuestos, subsidios, margen de comercializacion, etc.) de la matriz COU.
Los elementos de la matriz A; de la matriz pura comprende los requerimientos técnicos entre
sectores. La ecuacion [2] describe los elementos [;; de la matriz de multiplicadores de la demanda
final:

[21 6X/8Dp=L=(—-Ax)' = [l]

Donde L es la matriz cuadrada de orden S de Leontief (1951). Cada elemento de la matriz L de la
ecuacion [2] se interpreta como el cambio del valor de produccién de mercancia del sector ‘i’ ante
una unidad de cambio de la demanda final del sector j. Cabe sefialar, la demanda final incluye los

componentes de inversion (BINV) y de exportaciones (E). En consecuencia, de la ecuacion [1] se
puede obtener los multiplicadores de produccién de mercancias debido a cambios al vector de la
demanda final, inversion y exportaciones mediante las siguientes formulas:

[81  Myjpr= Yi—1 DPF .1;; Donde DPF =1 si Dg;; > 0, de otra manera DPF = 0;

[4]  Myjprinvv= iy DPP™ .1;;  Donde DPF™Y =1 si  Djyy;; >0, de otra manera
DiDFINV — O

[5]  Myje= Yi-i Df .li; Donde Df =1 si E;; > 0, de otra manera Df = 0;

Por otro lado si existe un nimero de sectores agrupados en K sectores entonces los multiplicadores
de produccion de mercancias ante cambios del vector de demanda final, de inversiones y de
exportaciones de cada grupo de K sectores son obtenidos mediante las siguientes formulas:

[6] Mir= X5, P Myjpr; o = (DF/ 5 DF); 5, 0Pf =1, K=1,..5
[7] MBriny = §'<=1 (UJPFINV .My /priny ; wJDFINV = (INV]‘K/ Z;{:l INV]-K); Z§'<=1 ‘U]PF =1
K=1,.S8

8] Mf =35, of Myjp; of =) ILE) ¥, 0 =1 K=1,.5

Al1.7 Multiplicadores Tipo | de Valor Agregado y Empleo

Sea A = [agij]; agij = %;i,j =1,S; la matriz cuadrada de orden S conformado por los

coeficientes técnicos ag;;. Cada coeficiente representa la participacion del valor de produccion de
la industria del sector ‘i’ destinada al sector ‘j” de la matriz de oferta y utilizacién (COU). A% es la
matriz traspuesta de A; y A%. (3 es el vector de orden Sx1 del valor del consumo intermedio usado
en la produccion del vector de orden Sx1 del valor de produccion industrial Q ysea VA = [va;]
el vector de orden Sx1 de valores agregados de cada industria ‘i’. Entonces:

[6] Q= AQe.Q+ VA

[71 G =(-45)"1 . VA=G.VA
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[8] 8Q/6VA=G=(-A4h)™" = [gy]

Donde G es la matriz de Gosh (1958) que representa los multiplicadores de los valores agregados
industriales.

Para los multiplicadores de empleo se requieren los vectores de orden Sx1,
N L; - L; . .
ag = [agij = Q—Jj] Y ax;== [ax;; = X—J]_], de requerimientos laborales por unidad de valor de

produccion industrial y de mercancias respectivamente de cada sector. L; y Q; se obtiene de la
COU, X; de la matriz de produccion P.

Entonces:
[9] LD = a)t(l.)_(‘ = (_i)t(l. (I - AXL)_l. (BF - M - T) = a;: L. (BF - M —_— T)
[10] &LP/6DE = ab,. L;

La ecuacidn [10] representa el vector fila de multiplicadores de orden 1xS de la demanda laboral
ante cambios de la demanda final o sus componentes. Alternativamente:

[11] 1P = a5.Q = ab,. (I — AY) ™t VA = b, G.VA; (valor escalar)

[12] SLP/SVA* = ab. G;

La ecuacidn [12] representa el vector fila de orden 1xS de los multiplicadores de la demanda laboral
ante cambios del valor agregado de las industrias. Cabe sefialar que las unidades de medida de [10]

0 [12] son equivalentes de las unidades de medida de los coeficientes ag;; y ay;;. Las ecuaciones
[10] y [12] representan los multiplicadores de cambios en valores absolutos del empleo ante
cambios del vector de la demanda final y valor agregado respectivamente. Los multiplicadores de
empleo relativo para cambios del vector de demanda final y valor agregado se obtienen dividiendo
al multiplicador de cada sector ‘j” por su coeficiente técnico de mano de obra ay,; para el caso de
la demanda final y aq;; para el caso del valor agregado. Al igual que el caso anterior de los
multiplicadores de produccién de mercancias, los multiplicadores Tipo | de produccién industrial
ante cambios del vector de valor agregado y de empleo relativo ante cambio del vector de demanda
final y de valor agregado son:

[13] MQj/VA: 2?:1 9jis j=1,..5
S gij~N. : _
[14] MLj/VA: izl(aQ;j)’ ] = 1,..5

~ s olijN. .
[15] MLj/Dp: i:l(ale)1 ] = 1,S

Por otro lado si existe un nimero de sectores agrupados en K sectores entonces los multiplicadores
respectivos serian:

[16]  Mgsva = Z, 1 ]t Mojpvas wf* = (VAT Bf VA, i w“ =1L K=1..5
(7] M{ya= X5 o/ Myjya; of* = VAL X5 VA, T =1, K=1,.5
[18] M} 5z = 5-(:1 w?" My pp; off = (DFf/ X5, DF); 2 =1L K=1..5
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Al1.8 Multiplicadores Tipo Il

Para comprender la diferencia entre los multiplicadores Tipo | y Il se requiere construir los

componentes de la oferta y demanda total turistica.

Cuadro: Resumen de la Oferta y Demanda Total Turistica

Variable

Descripcion

2015

2019

2020

I.OFERTATOTAL

1. X

Valor de produccion de
mercancias a precios
basicos (obtenidas de la
CST 2015, 2019,
2020)%®

39772.4

49211.0

17235.0

Valor de las
Importaciones obtenida
de la CST (2015, 2019,
2020), férmula [19] a
precios del
comprador?®

8809.9

11287.8

3848.4

Impuestos indirectos,
aranceles y margenes
obtenidas de la CTS
(2015, 2019, 2020)%

2116.5

2450.0

900.0

1.07

Oferta Total del
Turismo?® (X+ M +
T)=0r

50698.8

62948.8

21983.4

I1. DEMANDA TOTAL

1. (Ax,. X)

Demanda intermedia
del valor de bienes y
servicios (ﬁ =
Ay,.X) obtenida de la
matriz de coeficientes
técnicas de la matriz
pura y el valor de
produccion de
mercancias a valores
basicos. Esta demanda
incluye importaciones.

18575.9

22251.0

7835.0

%5 Para el resto de los sectores no turisticos se obtiene de las filas de la matriz de produccién.

26 Para el resto de los sectores no turisticos se obtiene de la matriz COU.

27 |gual que el pie de pagina anterior o 3.

28 Esta oferta tiene que coincidir con la CST (2015, 2019, 2020). En el caso que no coincida se hace el ajuste a través
del factor (M + T);/(M + T)'; donde (M + T) proviene de laCST y (M + T)'; del cuadro. Cabe sefialar que existe
Oferta Turistica Interna en la CST en la pp. 103 y 104.
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Cuadro: Resumen de la Oferta y Demanda Total Turistica

Variable Descripcion 2015 2019 2020
1.(D,yy + | Demanda interna del
E) valor de bienes y

servicios a precios del
comprador (D' = C')
neta del consumo de | y47989 | 17567.7 | 4164.2
hogares, obtenida de la
CST (2015, 2019,
2020).2° Cuando no hay
datos usar las formulas

anteriores.

1.Cy Demanda interna del
valor de Dbienes vy
servicios a precios del
comprador de los
hogares, Cy = Oy —
(AXL-X - DINV - E)

17324.1 | 23130.1 | 9984.2

1.D; Demanda total (o
Consumo  Turistico
Total, el cual
comprende el

Consumo  Turistico
Interior y el Gasto
Turistico  Nacional
Emisivo-componente
externo) en valor de
bienes y servicios a
precios del
comprador obtenida
de la CST (2015, 2019,
2020). En equilibrio:
1.Dy = Dy = Oy
=1.0;

50698.8 | 62948.8 | 21983.4

W =w’.X | Remuneraciones de los
sectores  productivos
obtenidos de ENHAO.
Notar que el valor de | 192350.0 | 218749.0 | 218619.0
estas remuneraciones
en el sector turistico se
obtiene multiplicando

29 Se asume que el consumo del gobierno es cero o que los gastos del gobierno en turismo son no significativos aunque
0 se asumen que estan incluidos en la demanda interna o intermedia.
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Cuadro: Resumen de la Oferta y Demanda Total Turistica

Variable

Descripcion

2015

2019

2020

la  proporcion  de
produccion turistica (de
la CST 2015)
multiplicado por las
remuneraciones totales
del sector obtenidas de
ENAHO (2015, 2019,
2020)

Yh

Pagos a trabajadores
domésticos  pagados
por las familias en los
sectores turisticos,
aplicar también la
proporcionalidad de las
remuneraciones del
producto turistico. Se
obtiene de ENAHO
(2015, 2019, 2020)

214010.3

241090.9

230888.7

gobt

Pago a empleados
publicos en los sectores
turisticos aplicando la
proporcionalidad de las
remuneraciones del
producto turistico. Se
obtienen de ENAHO
(2015, 2019, 2020)

2786.3

201.5

174.6

Es el wvalor de la
produccién o ingresos
de los consumidores 0
familias el cual
comprende: los
ingresos de los
trabajadores

domésticos  pagados
por las familias, yy; las
remuneraciones de los
sectores  productivos,
w’.X; y el pago del
gobierno a sus

empleados, 1. goby,.

18874.0

22140.4

12095.0

Fuente. MINCETUR (2021, 2022). Elaboracion propia.
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Al.7.1 Multiplicadores Tipo Il de la Demanda Final neta del Consumo de Hogares
Los multiplicadores Tipo Il agregan a los del Tipo | los efectos inducidos provenientes de

‘endogenizar’ el vector de consumo de los hogares C que son parte de la demanda total Dy. Asi
se tiene ahora el siguiente sistema de ecuaciones:

[o] KM= AlEU4 U i T,

[20] X" = [X X4 M"=[M 0] T = [T O0]'. Estos tres vectores son orden (S +
1)x1.

[21] C" = [C" gob"]; cy = [)C(—”] Cy es el consumo de los hogares obtenidos por diferencia,
H
Ver Cuadro 1 CH = 1’ * [57" - (AXL')? - EINV - E)]
[22] X" = wt.)?+ayh.XH + gob™; a,, = i—“; yu, los ingresos de los trabajadores domésticos
H

pagados por las familias son obtenidos de ENAHO (2015, 2019, 2020). gob” es el pago a los
empleados publicos en los sectores turisticos aplicando la proporcionalidad de las remuneraciones
del producto turistico. Se obtienen de ENAHO (2015, 2019, 2020)

Ax,  cy

[23] A%
W, ayh

[24] x! = (Issq — Al ) 1 (C” M1 — fu);
:LIX{.(CJI _ MII _ T”)'
Donde la matriz de Leontief de mercancias Tipo Il es: Ly=(Is.; —A¥)™" = [I]]].

Donde el orden de la matriz cuadrada de Leontief es (S+1)x(S+1) y el del vector (C* — M" —
T'1); es (S+1)x1. La Gltima fila de los vectores M’y T'! se compone de valores cero. La matriz
de multiplicadores Tipo Il de la produccion ante cambios del consumo neto del consumo de hogares
es LI ¢, es el vector columna Sx1 que representa los coeficientes técnicos del consumo de los
hogares para cada uno de los S sectores; Xy es la produccion o ingresos de los consumidores o
familias el cual comprende: los ingresos de los trabajadores domésticos pagados por las familias,
vn; las remuneraciones de los sectores productivos, W = w'.X, donde el vector w corresponde a la
tasa salarial por unidad de producto de mercancias de cada sector; y el pago del gobierno a sus
empleados, govy,. La matriz cuadrada de orden S+1, A¥ incrementa en una filay columna la matriz
anterior Ay, de coeficientes fijos. Los multiplicadores por sectores serian:

[25] My ,61 = = YU =18 My, /@ €s el multiplicador del valor de produccion de

mercancias del sector ‘j’ por cada unidad de incremento de la demanda final C'. Por otro lado si
existe un numero de sectores agrupados en K sectores entonces los multiplicadores respectivos
serian:

[26] MX/C,= | —(C’K/z L, G5 T f =1, K=2,.5.
Esta ecuacion indica que el multlpllcador del grupo es el promedio ponderado de los
multiplicadores de los sectores miembros del grupo. Las ponderaciones en este caso corresponden

(1)] MX]-/CTI;
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a las participaciones del consumo neto del consumo de hogares de cada sector miembro entre el
total del consumo neto del consumo de hogares del grupo.

Al.7.2 Multiplicadores Tipo Il de Empleo
Para los multiplicadores de empleo se requiere el vector columna de orden (S + 1)x1, ax, = [ay;],
ax;; = Li/Xjparaj = 1,S;y paraj =S + 1; ay;; = 0 de requerimientos laborales por unidad de
valor de produccién de mercancias de cada sector.*® Entonces
[27] L% =ak,. X" = ab,. L}.C"; (valor escalar)
[28] 6Li/sC! = ab,. L
La ecuacion [28] es el vector fila de orden 1x(S + 1) de los multiplicadores Tipo Il del empleo a

nivel absoluto por unidad de valor de la demanda de consumo final neta del consumo de los
hogares. Asi:

[29] M &= X axl; j=1,S;
ll
301 M= Ll ani g J=1 S

La ecuacion [29] son los multlpllcadores Tipo 11 de empleo en valores a absolutos y la [30] en
términos relativos. De forma analoga a los multiplicadores anteriores, en el caso que exista
agrupaciones de K sectores por grupo, las formulas son:

[31] 0< w§ =(CF/ T )< 3K of ,_1
[32] MK = z{;lwg,.M{g; ji=1,S;

L/c
[33] le/lé, =YK, wé.M'{i, j=1,S;
A1.7.3 Multiplicadores Tipo Il de Valor Agregado
Ay 0
[34]  Ags = Q" =10 Qul Qu=wq.Q+a'yy. Qy + gob®; a'y, = g—:
W’q Ayn
[35] 611 — AIQIG_GH +mn - YAl = [m gObH] t.
[36] Q"= (Uss1—AGe) VA" = G",VA"; G} = (Is41 — Ag)™"
[37] &Q"/sVA" = Gy = [gij]
La matriz cuadrada de orden S + 1 de Gosh es Gé’ y los multiplicadores por sector son:
[38] M, gan = g My, 7zn es €l multiplicador del valor de produccion industrial del

sector ‘° por cada unidad de incremento del valor agregado VA!. En el caso que exista grupo de
K sectores, los multiplicadores serian:

[39] Mg 7 = i, wg/A'MiQK/ﬁ”' Na= VAL /ZE VAL,

%0 1; se obtiene de la COU y X; de la matriz de produccion (las filas de mercancias)
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Cuadro A2
A.2. Nomenclatura de Actividades y Productos Turisticos

ClIU- No
I. Sectores Revision Descripcion MIO
4 2015

I. Productos Turisticos
Alojamiento
(Se_rV|c_|os de 5510 Servicios de alojamiento y similares 296
alojamientos
para visitantes)
Provision  de icios d .
alimentos y N jervmp; e prows:jon
bebidas 5610, Actividades de e comidas preparadas | o\ ioc e

o restaurantes y de (catering) y otras - 297,298
(Servicios de| 5621y S - suministro de

.y servicio movil de actividades del ; y 299
provision  de 5630 . i bebidas

. comidas servicio de
alimentos y alimentacion
bebidas).
Transporte de
Pasajeros  por
Ferrocarril Servicios de transporte de pasajeros por via férrea, excepto
(Servicios  de 4911 P pasay P ’ P 291
urbano
transporte  de
pasajeros  via
férrea)
Transporte de
Pasajeros Por
Carretera
(Servicios de 492 Otras actividades de transporte por via terrestre 283
transporte  de
pasajeros por
carretera)
Transporte de
Pasajeros  por
Agua Transporte de pasajeros
(Servicios de | 50,5011 Transporte por Via acuatica ISP pasajer 286
maritimo y de cabotaje

transporte  de
pasajeros por
agua)
Transporte _
aereo de 51,5110 Transporte por via aérea Transporte,de pasajeros por 288
Pasajeros Via aerea

(Servicios  de




Cuadro A2

A.2. Nomenclatura de Actividades y Productos Turisticos

ClIU- No
I. Sectores Revision Descripcion MIO
4 2015
transporte
aereo de
pasajeros)
Alquiler de
Equipos de
Transporte . . . .
(Servicios de | 77, 7710 Actividades de_alquner y Alqum,er y arrendamiento de 337
. arrendamiento vehiculos automotores
alquiler de
servicios  de
transporte)
i Actividades de
Ag_enmas de Agencias de
viajes y otros Viaje
servicios  de 79 7911, Operadores | Actividades de Actividade | Otros servicios
reserva e . sde de reservay
. 7912, Turisticos y agencias de L 343
(Servicios de - .. operadores | actividades
. 7990 Servicios de viajes o
agencias de Reservas y turisticos conexas
vigjes 'y otros Actividades
de reserva) Conexas
Actividades
creativas,
Artisticas y de Actividade Actividades de
entretenimient . sde o
90 ,91, ) - Actividades jardines
Cultura 0; Actividades . museos y -
.. 9000, - creativas, - boténicos y
(Servicios de bibliotecas, ‘e gestion de - 359
9102, . artisticas y de zooldgicos y
culturales) Archivos y - lugares y
9103 MUSEos Y entretenimiento edificios reservas
Otras historicos nacionales
actividades
culturales
Deportes y
Recreacion
(Servicios 9200 Actividades de juegos de azar y apuestas 358
deportivos y
recreativos)
Comercio Y| 47 475 Comercio al Venta al por Venta al Venta al por
Bienes 347’ 714 por menor, menor de por menor | menor de otros 278
caracteristicos 7'73 " | excepto el de tapices, de prendas productos
del  Turismo, vehiculos alfombras y de vestir, nuevos en
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A.2. Nomenclatura de Actividades y Productos Turisticos

ClIU- No
I. Sectores Revision Descripcion MIO
4 2015
especificos de automotoresy | cubrimientos | calzadoy comercios
cada pais. motocicletas | para paredesy | articulos | especializados.
(Productos y (Artesanias) pisos en de cuero
comercio  de comercios en
productos de especializados | comercios
artesania) especializa
dos
Servicios Alm
- Corret .
caracteristicos : acen | Activid
. Otros | aje de :
del  turismo, tinos | valore amie | ades de
especificos de | 64,65,66, P ntoy | servicio
. L de syde : 317,
cada pais | 6419,6612 | Actividades | . activ S
- . . interm | contra | Seguros ! . 319,
(Servicios , financieras y o idad | vincula
. ediaci | tosde | generales 321,
vinculados al | 6512,52, de seguros . esde | dasal
on produ 293
transporte 5223 apoy | transpo
L - monet | ctos
aereo; servicios . . o al rte
: : aria | béasico .
financieros y s trans | aereo
seguros). porte
Il Industrias Conexas
Transporte urbano y suburbano
Transporte 4921 de pasajeros por via terrestre 283
Urbano
(Transporte urbano)"
SerV|C|p > 7420 Actividades de fotografia 333
Fotograficos
Cama_tras_. y 9411 Actividades de asociaciones empresariales y de empleadores 348,
Asociaciones 357
Ensefianza 351
Publica y 8530 Ensefianza superior '
, 353
Privada
Administracion
Publlca_ , y 8413 Regulacion y facilitacion de la actividad econdmica 349
Promocion del
Turismo
4730, Ventaal dpor Venta al por Ventaal Venta al por
Comercio (No | 4763, me;)nort_b? menor de gor mer(;or menor de otros | 57g
Artesanias) 47171, COMDUSHIDIES 14 ticulos de eprendas | broductos
4770 para vehiculos deporte en de vestir, NUEVOS en
automotores calzado y
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A.2. Nomenclatura de Actividades y Productos Turisticos

CllU- No
I. Sectores Revision Descripcion MIO
4 2015
en comercios comercios articulos comercios
especializados | especializados | de cuero | especializados.
en
comercios
especializa
dos
I11. Industrias No Conexas
Combustibles 160,
para Vehiculos 1920 Fabricacion de productos de la refinacion del petroleo 161
Automotores ,166
Fabricacion de
Equipo de art[culos Fabricacién'de malt_ata_s, bolsos de
Campamento y 1392, confe_ccmnado_s de mano y articulos similares, y de 141,
c L 1512 materiales textiles, articulos de talabarteria y 146
xcursionismo - ;
excepto prendas de guarnicioneria
vestir
Actividades de | Actividades de _O'gras 300,
L 5310, ) -~ | actividades .
Comunicacione 6110 telec_omunlcac telecomunicaci de Actividades 301,
S ' iones ones . postales 302,
6120 L P telecomuni
alambricas inalambricas s 305
cacion
Fabricacion de
Prendas de 1410 Fabricacion de prendas de vestir, excepto prendas de piel 142

Vestir

Fuente: MINCETUR (2021), Cuadro 10.2. Elaboracion del autor.
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